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Como:éel Paris Saint-Germain invierte en la

animacion digital para atraer a un mayor
numero de seguidores

Sobre la compania

Mas alla de un equipo de futbol, el Paris Saint-Germain se ha convertido en una marca de deportes
internacional que ha depositado su confianza en la animacién digital para conquistar un numero aun
mayor de seguidores. EL PSG, reconvertida en marca de entretenimiento real, con mas de 33,9 millones
de seguidores en Facebook, se encarga de animar a sus usuarios a traves de apps, videos y contenido

interactivo y viral.
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CONSERVAR IMPULSAR

a sus usuarios convenciéndoles de que la creacion de cuentas de socio
vuelvan a visitar sus canales

CREAR CONTENIDOS LA OPCION DE SUSCRIBIRSE
de animacion digital que ofrezcan al newsletter se ofrece en casi todos
momentos de interaccion con el publico los concursos

Los resultados

partidas en juegos perfiles nuevos obtenidos opt-in
de media a diario

¢Como?

Utilizando un calendario de adviento que mostraba cada
dia un premio o una promocion. Los usuarios podian probar
suerte a diario y solamente se permitia el acceso una vez al
dia; los ganadores se elegian por sorteo. Los primeros dias
de la campana, los usuarios podian acceder introduciendo
sus datos de contacto en un formulario y asi participar en

el sorteo. Después de unos dias, el PSG empezo a usar su ek ON T80 O HEDITOLRY TONNAFESET
propio sistema de acceso, basado en un inicio de sesion
unico (SSO) integrado en su plataforma Qualfio. De este
modo, los usuarios que querian participar en el sorteo
tenian que iniciar sesion, ya fuera con sus credenciales del
PSG o creando una nueva cuenta del PSG. El club tambiéen
permitio que los usuarios off-line participasen en el sorteo si
rellenaban un formulario mediante una Tablet disponible en
sus tiendas.




