‘qualiﬁo & EXPRESSEN

Comment Expressen a augmente les
telechargements de l'app de son annonceur
avec du contenu interactif de marque



PouquOI Expressen est 'un des deux plus grands journaux de

H Suede, appartenant au groupe Bonnier compose des
EXpl‘essen Utl l'lse principaux medias des pays nordiques.
Qualifio N

- Disposer d'un plus large éventail de formats
4@4%n  interactifs que l'équipe de contenu de marque
peut offrir aux annonceurs.

: Proposer des formats adaptés aux objectifs
© de leurs annonceurs et offrant un reporting
transparent.

, Collecter des données first party & des opt-ins
@3 pour sa newsletter afin de personnaliser les
messages marketing destines a ses lecteurs.




Le cas KRY KRY est une application mobile permettant aux

patients de consulter un professionnel de la santé
qualifié en quelques minutes, par appel vidéo via leur
smartphone ou leur tablette

KRY avait deux objectifs spécifiques :

le type de rendez-vous dont
ils peuvent beneficier grace
a l'application. Par exemple,
ils peuvent contacter un
psychologue pour des
problemes mentaux et pas
seulement un médecin.

Augmenter le nombre
de téléchargements de
l'application

@ Sensibiliser les patients sur

Sur base du briefing de son annonceur,
Expressen a crée des campagnes
interactives et personnalisees destinees a étre
publiées sur son site web deédie a la sante Hélsoliv.




Du briefing
au concept

Ensemble, ils ont créé de multiples campagnes
interactives visant a informer les lecteurs sur les
problemes mentaux de maniere ludique et engageante
et leur en apprendre davantage sur l'application KRY.

Par exemple :
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Un test de
personnalité pour
découvrir le niveau de
stress

- Untestde
personnalité pour
découvrir le risque de
burnout ou de crises
de panique

EXPRESSEN
Halsoliv

Testadlg SjalV - hardu panikéﬁgést." M




- - Expressen a utilisé l'écran de sortie de ses
Ecran de sortie campagnes pour encourager les participants a:

personnalise e

E@ Partager les résultats de leur test sur les
réseaux sociaux

\

I Directement télécharger U'application

Traffa lakare eller psykolog

redan idag vid depression
och nedstimdhet
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ILls ont engagé leurs clients sur différents

Expe.rlences canaux digitaux.
multicanales —

— Le site Halsoliv, a travers des widgets natifs dans

=== larticle

@ La page Facebook de Halsoliv

Testa dig sjalv - har du panikangest?




Création de campagnes publicitaires interactives
en quelques minutes et a moindre cout

Collecte de données exploitables sur son audience

Augmentation du temps passé sur le site
web de Halsoliv

Augmentation du taux d’'engagement

Augmentation des téléchargements de
U'application KRY.



‘ qualifio

Qu’'est-ce que Qualifio ?

Qualifio est la plateforme Saas de référence en Europe pour le marketing interactif & la collecte de
données. Elle permet aux groupes medias et aux marques de creer du contenu interactif (quiz, jeux-
concours, enquétes et 50+ autres formats) et de le publier sur leurs canaux digitaux. Le but ? Collecter des
données sur leurs audiences digitales pour mieux les engager, les qualifier, les segmenter et les monétiser.

Comment ¢ca marche ?
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CREEZ PUBLIEZ OBTENEZ DES SEGMENTEZ ET
Choisissez votre En quelques clics, RESULTATS MONETISEZ
campagne interactive publiez votre campagne Consultez et exportez ~ Connectez la plateforme
parmi plus de 50 formats,  sur vos sites, apps, mini- les donnees et a vos outils marketing et
customisez-lade AaZet  sites dédiés et réseaux statistiques de vos data (CRM, DMP, outils
sans aucune intervention sociaux campagnes en temps d'emailing, Single Sign-
technique reel On, Analytics, etc.)

www.qualifio.com/fr



https://qualifio.com/fr/?utm_medium=pdf&utm_source=ebook&utm_campaign=expressen

