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Tout le wonde gagre avec 4
le Prorostic PizziAmo !

Etes-vous prét pour le meilleul du foot et les meilleurs moments pizza du monde ? Complétez’
Pronostic PizziAmo a thaque match des Belges. Vous serez gagnant a tous les coups !
|

= E
REVEILLE TA PERSONNALIT!
AVEC voLVIC JuicY ET TOTAL

mencer, que} type de met souhaitez-vous
découvrir ?

ur gagner ces prix, il vous suffit dentrer le pronostic le plus correct.
Participez donc & chaque concours !
ATTENTION : votre pronostic doit étre epvoyé avant e début du match

EpONDEZ AUX QUESTIONS
ErTSrEr‘;Ez DE GAGNER L'UN DE NO!
3 WEEK-ENDS

uvrir nos weekends cliquez-ici

PARTICIPER |

Pour déco

6 ejemplos de campanas de exito en la
iIndustria de la alimentacion y bebidas




El sector de productos de alimentacion y bebidas constituye la principal
industria manufacturera en Europa. Segun FoodDrinkEurope, representa un

volumen de negocio superior a 1 billén de euros (2017). En palabras de la
Comision Europea, la alimentacion representa cerca del 12,2 % del gasto familiar

tipico, situandose en tercera posicion, por detras de vivienday transporte.

Es decir, la alimentacion y bebidas no son productos de lujo, sino que
obedecen a necesidades basicas y, por tanto, los profesionales del marketing
No necesitan convencer a los consumidores para que los compren, sino que su
funcion consiste mas bien en convencer a los consumidores de que deben
optar por sus productos frente a los de otras marcas.

Mas alla de los disenos atractivos para los envases, ;como consiguen
atraer a los consumidores? Lo cierto es que las empresas de alimentaciony
bebidas deben reforzar sus posiciones para mantener su importancia entre los
consumidores y obtener el mayor beneficio posible.

De acuerdo a los datos de 2018 arrojados por la Encuesta de transformacion
digital de RSM

b7

Unicamente el 6 O de las empresas del sector de la alimentacion
y bebidas declaran ser competidores principales en lo que respecta a
su madurez digital.



https://www.fooddrinkeurope.eu/publication/data-trends-of-the-european-food-and-drink-industry-2017/
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Household_consumption_by_purpose
https://rsmus.com/content/dam/mcgladrey/pdf_download/food-digital-transformation-myth-vs-reality-infographic-print.pdf
https://rsmus.com/content/dam/mcgladrey/pdf_download/food-digital-transformation-myth-vs-reality-infographic-print.pdf
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El 53 O de las compaiiias encuestadas manifiestan
su preocupacion por su capacidad para alcanzar sus
objetivos en materia de transformacién digital.

Para un sector que debe mantenerse en constante evolucion
para cumplir con las expectativas de los clientes en constante
cambio, resulta esencial contar con una estrategia digital
integral. Ciertas empresas de alimentacion y bebidas lo han
entendido y, por ello, utilizan las redes sociales e innovadoras
interactividades para conectar con los consumidores y
recopilar datos utiles con los que diferenciar y destacar su

Mmarca.

A continuacion presentamos 6 ejemplos de importantes
empresas de alimentacién y bebidas que pueden servirte
de inspiracion para atraer a huevos clientes, conservar a tus

consumidores y aumentar tus ingresos.
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Sigue el ejemplo de Gordon para
conseguir que tus productos destaquen

ﬁTnPan Gordon Finest Beers es una emblematica marca de

cerveza belga con origenes escoceses, fabricada por

WELCOME 10 OUR GORDON CONTEST John Martin's Brewery

WILL You agLE 19 FINISH THE CONTEST 7 NOTHING IS LEss SURE.

SHOW YOU Have NOTHING T0 PROVE |

PARTICIPATE AND wiN

A GORDON PACK wiTH TCANS OF Gorooy AND A GORDON 6LASS

Interaccion con Recopilacion
la comunidad de opt-ins

Gordon cre6 un quiz de muerte subita con premios de la marca.
Tras rellenar sus datos y ser preguntados por su cerveza Gordon
facorita, los partincipantes tenian que contestar preguntas
acerca de su gama de productos. Al primer error cometido eran
eliminados e incitados a participar de nuevo cada hora para
completar el quiz. Ademas, incluyeron un opt-in de suscripcion a

la newsletter en la campana.




Asocia tu marca con un contenido altamente

viral, al igual que hicieron en Jupiler

Jupiler es la marca de cerveza belga mas famosay
patrocinadora de la seleccion de futbol de Bélgica,
Red Devils, desde hace 30 anos

@ @

Interaccién con Imagen de Visibilidad en
la comunidad marca redes sociales

¢QUE HICIERON EN JUPILER?

Para mostrar su apoyo al equipo belga durante la Copa del

Mundo 2018, Jupiler pasoé a llamarse “Belgium” durante 5 meses
(icbrillante verdad?!). Durante el torneo, la marca también lanzo una
campana de selector de equipo, dando a los usuarios la oportuindad
de ponerse en la piel de Roberto Martinez, seleccionador belga, y
componer asi su once ideal. Una vez finalizada la seleccion, se les

animaba a compartir sus resultados en RRSS.
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SELECTION POUR LE MATCH CONTRE L PANAMA

#WEAREBELGIUM

COMMENCE TA SELECTION
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Sigue el ejemplo de datos de
segmentacion de Nestle

Nescafé es una de las marcas de café Nestlée
mMas conocida en todo el mundo.

NU NOG BETER

E GOLD
A sert stalen en proef
2erl :?;::: :: ‘:;je‘?!:ilere smaak.
[/
" Recopilacion Aumento de las ventas Lealtad del
@heces - p de datos de fisicas y digitales consumidor
O Meneer - segmentacion
INESCAFE.
GOLD |
o - Para promocionar su Nescafé Gold, Nestlé decidié dar

muestras gratuitas de café a través de una campana en su
web. Para recibir las muestras, los participantes tenian que
renlenar un formulario con su informacion e indicar cuan a
menudo beben una taza de Nescafé Gold. Esta resulté ser una
buena manera de cualificar y segmentar a sus consumidores

en funcion de su consumo de café. A su vez se mostraba un

opt-in a las ultimas noticias y ofertas, asi como para las otras

marcas del grupo.
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LE CELEBRE GOUT DE L'ESPRESSO

DANS NOTRE BOCAL ple] = . E 1 :
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Complétez le formulaire pour recevoir votre coupon

Madame

Mansieur

Prénom
Mom

Email

Oui, Jaimerais recevair les dernieres nouvelles et
offres de Nescafé ainsi gue des autres marques
du groupe Nestlé. Jaccepte la politique de Nestlé
quant &

Oui, yai luet jaccepte le

Demandez votre coupon

NESTAFE|

TESPRESST

4, Réglement

jtall startswitha o

NESCAFE.



https://files.qualifio.com//library/dev/emails/nestle-success-story.pdf
https://files.qualifio.com//library/dev/emails/nestle-success-story.pdf
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El ejemplo de Dr. Oetker para
aumentar la lealtad del consumidor

Dr. Oetker es un negocio familiar de origen aleman que
produce varios productos alimenticios (ingredientes
para hornear, pizza congelada, postres, etc.)

(A 223
= Q X

Lealtad del
consumidor

Aumento de las
ventas fisicas y
digitales

Segmentacion del
mercado para las
diferentes marcas

la comunidad

(;QUE HICIERON EN DR. OETKER?

Con motivo de los 5 partidos de la seleccion belga durante el Mundial
de Futbol de 2018, Dr. Oetker lanzd una campanhna de prediccidon en
francés y neerlandés en la que se invitaba a los participantes a predecir
el resultado de Beélgica y sus oponentes antes del comienzo de cada
encuentro. Todos los participantes ganaban: se regalaron cupones

de descuento o pizzas solo por participar, pero unicamente aquellos
capaces de predecir los resultados exactos (o los mas cercanos
posibles) resultaban ganadores de una television Samsung. EL ganador
se elegia a partir de las respuestas a una pregunta de desempate: «;en
que minuto se marcara el primer gol del partido?»
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8N PRONOSTI | s de st e

‘Nuestro objetivo con esta campana era generar SR - . l

F'U'r"w
o
&’

visibilidad de un nuevo producto que acabamos PR £
de lanzary atraer a los amantes de la pizza que " (3 SN

aun no formaban parte de nuestra comunidad.
Una vez que el equipo Studio de Qualifio creo la
primera prediccion, fue muy sencillo duplicarlas
para el resto de partidos. Simplemente teniamos \%ﬁsms teee PrOhosfiqugz le score final AJ .
que fijar la hora de publicacion de la accion, '
definir el mensaje de fin de la campana y
notificar a los ganadores desde la herramienta.
iMuy, muy sencillo!”

la France contre |q Belgiqu

o ce

i
Valérie Deflandre - Digital Media Coordinator
@ Dr. Oetker

|
Question subsidiaire

Apri .
prés com ble+ de minutes sera inscri le premier hut dy match 7

se recopilaron !
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Sigue la estela de Volvic y ofrece a tus
consumidores un momento de diversion

Volvic es una marca francesa de agua mineral
que se vende en todo el mundo y forma parte
del Grupo Danone

Q. @& &

Lealtad del Percepcion de Conocimiento del
consumidor la marca consumidor

=

REVEILLE TA/ PER30NNALHE'
AVEC voLvic Juicy eT TOTAL

¢QUE HICIERON EN VOLVIC?

Se asociaron con las estaciones de servicio Total, crearon un

test de personalidad con las aguas minerales de sabores

de Volvic y lo publicaron en la pagina web de Total. Los WONDEZAHX QUESTIONS
participantes podian ganar un viaje de un fin de semanay se recopilaron ETTENTEZ OE GAGIVER L'UN DE NoS
3 WEEK-ENDS

descubrir qué sabor de Volvic Juicy encaja mejor con su

o . .
our découvrir nos weekends cliquez-ici

12 400
4

nuevos perfiles

personalidad.



Tasa de
opt-in del

30%

man Para poder participar en el sorteo, los usuarios debian
gue) et aux arémes

responder antes a una serie de preguntas acerca de las
vacaciones de sus suenos: smontana, playa o campo?
cPor qué motivo pararias en una estacion de servicio:
para comprar café, productos locales o para descansar?
Se trata de un excelente ejemplo de cémo conocer
las expectativas de los clientes y poder ofrecer asi los

servicios apropiados.

En segundo lugar, tenian que cumplimentar un formulario
en el que se proponia un opt-in al newsletter de Volvic.

A continuacion aparecia un mensaje en el que se les
informaba de su registro para el sorteo, junto con la bebida
que encajaba con su perfil. En la pantalla aparecia

también un call-to-action para permitir a los usuarios

Partage ce pop plan

compartir sus resultados en Facebook o Twittery ¥

¥ jepars
ge ce b . p oz .-
i i otro para descubrir en qué estacion(es) pueden A

encontrar los productos Volvic Juicy.




Educa a tus consumidores como
hicieron en Millesima

Millesima es una distribuidora de vinos de
calidad con sede en Burdeos. Proponen
selecciones de vinos de todo el mundo

@ X <=

quel type de met souhaitez-vous
découvrir?

Pour commencer,

Percepcion de Personalizar la Educar a los Les plats Les desserts
la marca experiencia del consumidores
consumidor acerca de los
productos

¢QUE HICIERON EN MILLESIMA?

En Millesima crearon una guia de vinos para las comidas
de Navidad. Los usuarios de Internet tenian que indicar

el tipo de comida sobre el que querian asesoramiento
(aperitivos, entrantes, principales, postres) y la guia mostraba
automaticamente el vino mas apropiado en funcion de sus
respuestas. Se trata de una forma excelente de exponer los

productos junto con contenido util.




Mas ejemplos de nuestros clientes..

IDENTIFIQUESE | REGISTRESE sicaN

WEBCAM EL GALLO

VERRASSEND
_‘c_é)n[{ﬂg VERFRISSEND! (& ]

LATEN WE KLINKEN OP... " A Calendario Copa América

OP WIE OF WAT BRENG JI] GRAAG JETOOST Q calvarado - 18/05/16
urr? :

Campari Tonic, een unieke en verfrissende combinatie. Heb jij ook zin

gekregen in dit criginele aperitief? Laat ons dan weten op wie of wat jij

wil klinken met een Campari Tonic en wie weet win jij wel een exclusieve
Campari Tonic Tastingsessie, verrassend gebracht bij jou thuis.

CAMPARI
TONIC

Patrocinador de la Seleccion
con mds sabor del mundo

Een Campari Tonic, fris vanaf de toost tot de laatste druppel. Op wie of
wat breng jij graag jouw toost uit?

De komende drie weken kiezen we elke week één winnaar. Succes! » = ‘: /

Campari Tonic, Verrassend verfrissend!

Het meest originele toost belonen we met een Compari Tonic Tastingsessie (in Belgié.
max. 50 personen).

Ons vakmanschap drink je met verstand




{ ¥ poTaTIONS

JUSQU'AU 17 JUIN,

QUIZ PRINCE !
POUR LES HEROS LES PLUS
GOURMANDS.

REPONDEZ CORRECTEMENT A TOUTES LES QUESTIONS DU
QUIZ ET TENTEZ DE GAGNER L'UN DES LOTS MIS EN JEU :

3 packs 50 packs

de méga gourmand de gourmand confirmé

1 sac a dos + 1 mentre Prince 1 sac a dos + 5 paquets
biscuits P . {e biscuits P

100 packs

d'apprenti gourmand

clés + 5 paquets
e Pt

| BBQ- TIP vaN pE weey

|
| DE TANG OP HET VARKEN

&b
dien hespaarg ruik een barbecuetang,

mee gn heb je

EEN JUPILER
BBQ-PAKKET,

MANNEN WETEN WAAROM

Bier met liefde gebrouwen, drink je met verstand




Pour le 3&5han{: 2

Acerochez—vous. Divection la grosse pomme |
Préparez-vous 3 vivre un INCROYABLE voyage 3 New-York City avant la fin de 'année,

ateompagne de votre voisin, votre tollegue ou votre moitie ;)

‘
NVULEZ VOUS |

OURS PHOTOS

s magasing ?r”cre; ‘;rg‘, de thez vous, Pourquoi la vitamine D, présente dans Nesquik, est-elle importante ?

RDV dans vo
du l° julne{: aw 3] aoch

Pour favoriser la concentration
Pour I'absorption du calcium du lait ainsi qu'au maintien d'une ossature solide
FOU | Prenez une photo de vous en poirier

avet nos vecektes ce L v S4d Pour donner un teint halé

" RTER B8
w‘iﬁﬁ[ﬂf’ﬂww T

[ Je detlave solennellement sur la tte du bananier que : 1/ J'ai souffle mes |8 beugies. 2/ Jai lu 3
£ais 3 l'endroit et 3 l'envers en faisant. le poirier, le viglement trés TRES officiel.

NG .|
Nesq Avec un bon départ, tout est possible !

£ i Vo!‘n.ynu-voh! FGP’“ Conformément & la lol sur la protection des données a caractére personnel, vous disposez d'un droit d'accés, de rectification et d'opposition
concernant

vos données. Sl vous souhaitez falre usage de ce droit, veulllez nous contacter .




GRAND JEU TOP CHEF Y=

A
; Mémumms
NSUNDES R
SPIERREAUCE @ et

S
L VOUS ET OE
\NVITE CHEZ

% EU‘I'S{\NE POUR 10 PERSUNNES

JESAISIS -

PERRIER FINES BullLLES
£7 SANS ESPACE L CODE BARRES C
SAISISS

£O0E:

Ga dankzij HLN als eerste
jouw Burger King uitproberen!

Doe mee mer onze wedstrijd

N Maak kans o,
de avant-premiare jn Kuur,

P een duoticker voor
ne op 22/04 tussen 18y3g en 20y,



e qualifio

cQue es Qualifio?

Qualifio es el SaaS lider en Europa en marketing interactivo y recopilacion de datos.
Le permite crear y publicar facilmente contenidos interactivos (cuestionarios, tests
de personalidad, encuestas y mas de 50 formatos innovadores) en todos sus canales
digitales con el fin de captar audiencias, recopilar datos y aumentar los ingresos.

A,
CREAR

Elige tu campana
interactiva entre mas de
50 formatos, totalmente

personalizables y sin
desarrollo extra

;Como funciona?

—IL e
PUBLICAR OBTENER
Facil de publicar RESVLTAROS
en tu pagina web, Se pueden visualizar
aplicaciones moviles y y extraer los datos 'y
redes sociales resultados de campanas

a tiempo real

www.qualifio.com

@3

SEGMENTAR Y
MONETIZAR
Puedes integrar la
plataforma a tus
herramientas de marketing
y datos (CRM, DMP, SSO,
Analytics, etc)


https://qualifio.com/es?utm_medium=pdf&utm_source=ebook&utm_campaign=food-and-beverage
https://qualifio.com/es/producto/tipos-campana/?utm_medium=pdf&utm_source=ebook&utm_campaign=food-and-beverage

;Convencido?

Solicita una demo con ejemplos de clientes a tiempo real

SOLICITA UNA DEMO

¢Deseas recibir mas contenido como este? Suscribete a nuestra newsletter - recibiras en tu

bandeja de entrada consejos de expertos, casos de exito, recomendaciones sobre el RGPD,
videos, seminarios web gratuitos y otros contenidos premium.

e qualifio

www.qualifio.com

OJOROXOR0)



https://qualifio.us3.list-manage.com/subscribe?u=cc05bafcac3429aa34050292b&id=1f5b059949
https://qualifio.com/es/solicita-demo/?utm_medium=pdf&utm_source=ebook&utm_campaign=food-and-beverage
https://qualifio.com/es?utm_medium=pdf&utm_source=ebook&utm_campaign=food-and-beverage
https://twitter.com/qualifio
https://www.instagram.com/qualifio/
https://www.youtube.com/channel/UCMzqu5CGSX7fpaasNMciVSg?view_as=subscriber
https://www.facebook.com/qualifio/
https://www.linkedin.com/company/964885/admin/updates/

