‘ qualifio

40 IDEES DE MARKETING INTERACTIF
POUR LES CLIENTS DE VOTRE AGENCE

m

Cet été, la plupart des

“ Club Med?®

/ou guess our niext amazing destination?

Can restos McDo' Tt
a3 Jusau'h minuit ou plus

M sign mﬁnmwmﬁomummm
Clib Mee's next destination and latest Ciub Med news and

O 1 woukd like to be informed about Club Med's fatest news.
and affers




Vous etes une agence ?

Aidez vos clients a engager leurs audiences
digitales, generer de nouveaux prospects
et segmenter leurs clients grace a des
campagnes marketing interactives

Decouvrez nos 40 idees de campagnes a
proposer a vos clients



Formulaire personnalise
pour collecter des
données TITE T

Vos coordonnées

C h a m pS pe rS O n n a li S a b [eS aVeC - Merci de remplir vos :uTrannéas. afin de valider volre participation au concours

Mom *

masques de saisie Ly

Date de naissance * @ | — = recd il
Email *
Adresse *

Opt-ins pour les newsletters de Rl -

Ville

VoS clients e

Nouveaux fans Facebook pour
vos clients

Géneration automatique
d'e-mails

Push vers le CRM de vos
sponsors (optionnel)



» » NEWBLETTER
} » NOS BROCHURES

ASIA 4 INVENTEUR DE VOYAGES EN ASIE - PACIFIQUE RN oowceos o oevs

#R DESTINATIONS VOTRE VOYAGE VOLS OFFRES SPECIALES SERVICES PASSION D'ASIE CONTACTEZ-NOUS

PREPAREZ
VOTRE VOYAGE

¥ Motsur de recharche

ans de
Tentations

Accueil > Tentations a 20 ans

#, Réglement  ®Jury ik Dotations  # Accuell

Rechercher Q,

e 6 A

Xotre conseiller
sia

au 08 300 300 65
Numnéro ingige, {0,113 Eur
TTGHmin) du Lundi au
Vendred | 9 - 180

Samei {sauf él8): 9h - 17h

Alex Flore lueie bernier Panda Mu-Cake

florian bouillot Pauline Montillet

Bernard Jordy Marie Guichacua

VALIDER MON VOTE

Concours photo
avec vote de la
communaute

Espace d’hebergement illimite
Moderation des photos
Différents formats de galeries

Differents mécanismes de votes
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Concours vidéo

avec vote de la
communaute

Espace d’hebergement illimite
Modeération des videos
Formatage des videos
Différents formats de galeries

Difféerents mécanismes de vote



VVVVVVVVVV Showroom | Fleat | Services = Acheter un véhicule | L'univers Volkswagen Car Configurator Daaler Locator 4

Concours d'écriture
avec vote de la
communaute

GAGNEZ VOTRE
EXPERIENCE EN
VW FUN CUP

Moderation des textes e
Pourquoi souhaitez-vous devenir pilote ? Dlﬁerents formats de gal'erles e

Difféerents mécanismes de vote e

Que représente la Volkswagen Beetle pour vous ?

'ETAPE SUIVANTE




NOTHINGTOPROVE

WHICH GORDON IS THE MOST
KPLOSIVE ONE ?

Quiz sur base
d'images

e Nombre de questions illimite

e Optimise pour le mobile

e Affichage du score des gagnants

e (Gestion avancee des gagnants



O Le Lgravé au fond du verre
O La qualité méme du verre
QO La hauteur du pied

UM BIERE BRASS

Quiz sur base
de videos

Affichez la video de votre e
annonceur et basez vos
questions sur celle-ci

Optimise pour le mobile e

Affichage du score e
des gagnants

Gestion avancée des e
gagnhants



Quiz musical

Insérez des fichiers audio

Nombre illimité de questions

Optimisée pour le mobile

Affichez les scores des
participants



-
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POP LOYE MUSIC

Découvrez la nouvelle rubrique
Lirestyle by Chérie FM

Articles, bests et bons plans

Check-list

Laissez les participants cocher
les cases et donnez un score
sur base de leurs choix

H,
OWGREATA VALENTINE AREYOU?

L?ERIES

Check all that apply : Affichez autant de possibilités
que vous le desirez

‘ You NEVER forget to plan something for February 14th

’ 8 You always offer flowers or chocolate(s) to your loved one on that day

Sur base de textes
ou d'images

‘ @ You often prepare a surprise for THE day

{ On the February 15th you already think about next year - hum...seriously?!? -

Affichez les scores et
partagez les resultats
sur les réseaux sociaux

’ E,’ You are sooocoo romantic that people call you "Valentine”

You always go to the hairdresser on the13th, and the barber, manicurist, pedicurist...

You plan to ask her/him to marry you next Valentine's Day

|
|
|
|
|
BT |
|
|
|
|

‘ You plan a candlelit dinner at home

You will decorate you room with flowers and hearts everywhere




Test de
personnalite

Proposez un profil en fonction
des reponses du participant

Incitez le partage du profil sur les
réseaux sociaux

Affichez des offres personnalisées
en fonction du profil obtenu

Test «intelligent» grace aux
options de branchement
conditionnel

;a‘: Michel LAURENT - La Lorraine Gaumaise

de la Nature

Test de personnalité

Honnétement, il est un peu surprenant que vous ayez répondu
& ce quizz car vous ne semblez pas trds sensible awx
charmes de Méne Nature. D'accond, vous n'avez rien contre
les fleurs et les petits ciseaux mais votre milieu ‘naturel’, c'est
plutét la ville, son animation en rue, ses distractions, ses
magasins... La campagne vous déprime et ce que vos
appréciez tout particulidrement en Ardennes, ce sont les bons
petits restos. Vous essayez bien de contrbler votre
consommation ique mais c'est par souci d'économie.
Car sans nier le probléme de la couche d'ozone, vous trouvez
tout de mé&me que 'on exagére les menaces pesant sur la
planéte. De toute fagon, que pouvez-vous y faire ?

f Partager sur mon mur Facebook

f  Inviter mes amis

étes-vous ?

uuuuuuuuuuu

naturelle




B vind ik teuk  Deten B

P— ol DR 10

Jeu Memory

HIRGS-
EErenD

HIRGS-
':'Eﬁmﬁ“

Associez les paires e

NS
o EREHD

Mettez en avant les produits e
de vos clients

Customisez completement e
les cartes (recto & verso)

pPENIHDS
4
WEER LA

Affichez le temps et le o
nombre de clics




%K R EFE = | Home

1 1 COOLE PRIJZEN

Jeu Memory
Le Juste Prix

£KREFEL=
, . T EEEEY
Associez les cartes produlits | T ‘ . o
avec leur juste prix o - | ;
i % e Zl

Customisez totalement les
cartes (recto & verso)

Affichez le temps et le nombre
de clics




ING %4 DIRECT ome  NewsInsights MoneyTips  Sustainahiiity 1 2

Wie was uw man van de match? r r - MOdUle de Vote
| a gjouter a la fin
d'un article

Enrichissez le blog de vos clients e
""" avec des experiences interactives

Publiez nimporte quelle e

mecanique de vote

Utilisez du texte, des videos,

des photos ou de l'audio

Geénerez automatiquement des
graphiques avec les resultats




Waar spelen? « Verantwoord spel » jobs « Pers « Veelgestelde vragen + Contacteer ons + Promotie voor bedsijven

@ Nationale Loterij

b
[

# Spelen » Resultaten »  Winnenendelen Overons »

E. 3 Feestige Geluksdagen Shop én win in de pap-up stere van de Nationale Leteri

Module de notation a _
SPELERSBEOORDELING

aj O ute r é l-a ﬁ n HOEVEEL PUNTENM GEEFT U QP 10 PER SPELER? . bt—u’ :
d'un article €1.000.000°

Speel nu

Utilisez un slider pour donner des notes

a des acteurs, des personnages, des
produits ou services de vos clients..

Geénerez automatiquement des
graphiques avec les resultats

Nombre illimité d'elements a classer



Aclualités

Module de classement
: a ajouter a la fin

Du cange Ew:iu chouchou gyet le bhll’ 7 d ’ U n a rti Cl.e

A o

premieér tour des Bleus

EURO 2016 — Aprés trois matches, les Bleus se sont trouvés deux nouveaux hommes forts :
Kanté et Dimitri Payet. Laurent Koscielny s'est imposé comme le patron du secteur défensif
Patrice Evra ne sort pas la téte de I'eau. Voici notre bulletin de notes des Bleus a la fin de la
poules.

E ) § e Classement de type "Drag &
Hugo Lloris : : Dropu
TRES o Possibilité de classer des
fichiers photos, vidéos ou
Antoine Griezmann a ud i OS

| e Generez automatiquement des
graphiques avec les resultats
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Pronostic simple

e Faites des pronostics sur les
scores des matchs de tennis,
football, rugby,.. et activez
les sponsorings de vos
clients

e Filtrez les gagnants sur base
des scores exacts

e R UEFA'Z'2016

Carrefour

MAKE YOUR PREDICTION

Belgium

Belgium Republic of Ireland

) o

rrafour

Belgium

o ()

How meany people will give their prediction from the 24.05 to 13.06 ?



Intermarche

YOU'RE THE ENGLAND BOSS

See the most popular players
{% of users who picked player)

Composition
d'equipe

3 KEEPERS

Proposez a vos participants de e £ -3 S
composer leur equipe ideale
(football, cyclisme..) @

o

CARSON

Mettez en avant les
sponsorings de vos clients

5)
8 DEFENDERS

Alignez votre ligne editoriale
de content marketing avec
lactualite

Proposez aux participants de
partager leurs compositions

sur les reseaux sociaux et ws:
encouragez la viralite S L

e -
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Feedback Win clesigv\ H‘Oﬁiemond@zrs
produit vah Melitka!

Duid hier het toestel van uw Keuze aan :

Proposez aux
internautes de voter
pour le produit qu'ils
preferent

Melitta® Caffeod Solo® Molitta® CREMIOS

Melitta & het gehel



EmseoRT

e—O0MsPS6G—2
LEMATGH DES SUPPORTERS

CHOISISSEZ VOTRE TRIBUNE ! H as htag S batt I_e

90371

SUPPORTERS

ST B e e o Votez via un tweet ou
= %@. E DT NN s SRR Y un partage Facebook
MMt €0 O e e lisé
‘Z‘_ d lg 3%‘%‘2 é(] p ‘ ey A Q; . .I I’ e :I personna |Se
o “: ';ﬂ_:'ﬂl;vf*.“ l i chCBTMRIHI R :. e
o 8 T rmeess N o Affichez les résultats des

votes en temps reel

e \otez directement dans le
module que vous integrez
sur le site de votre client ou
sur les réseaux sociaux




SONY

Award 2016
ﬁl‘lm of L
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playlists

e Proposez a vos participants de
creer leurs playlists Vote for the best song

e Ultilisez vos Mp3 ou insérez
des integrations depuis
Spotify, Soundcloud..

Kygo - Firestone

G-Eazy x Bebe Rexha-.. @ =

>

vevo

G-Eazy - Me, Myself & |

Justin Bieber - Love Yourself
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#EVAGREEN
#LOREALPRO Devenez fan sur

Facebook et recevez
e un echantillon gratuit

DEVENEZ FAN DE NOTRE PAGE
FACEBOOK !

Utilisez une "softgate” dans

3 " " 1 ’ .

i 1% votre campagne pour generer
de nouveaux fans et followers

_ pour vos clients
Recompensez les houveaux
fans avec des échantillons de
vos clients



Demander un e
SUCTNICISYIGNE &  GRAND JEU TOP CHEF Y

10 INVITATIONS POUR 2

participer ala - E,LE,BERE&ZQHEEE B DANS UN DES RESTAURANTS
campagne = | CUISINE POUR 10 PERSONNES oes (R

VOIR LE

JE SAISIS :

PERRIER FINES BULLES
SAISISSEZ SANS ESPACE LE CODE BARRES CI-DESSOUS

Inserez des codes uniques
sur les produits de votre :
client oA JE VALIDE

Demandez aux

participants d'inserer ce
code pour participer a la
campagne




Distribuez un code
SAINT VALENTIN de réduction aux

[’ACCORD PARFAIT

Pa rtici Pan ts de la

SUR VOTRE

PRODUIT PREFERE*

Chargez ou généerez une liste
de codes de reductions
/Marionnaud

Distribuez ces codes aux
gagnants ou a tous les
participants




Personnalisez les e
photos aux couleurs
de vos annonceurs

Les participants doivent ajouter
les elements graphiques de vos
clients sur leurs photos

Les photos customisees sont
partagees sur les reseaux
sociaux



Cosmetics

24

L Envoyez un email
\ 4 personnalise a vos
amis avec une image,

un coupon,...

Fill out the form and send a discount coupon to your
mother for the Mother’s Day!

Name

Firstname

Email

envoyer un email
contenant une image,
un texte, un coupon,...
a une adresse mail de
leur choix

Phone

Birthday

Laissez les participants e



25 """ aU1 SORTIRA

|/ ?
ORIGINAL MNQUWR BACON

Battle de
produits

|
' S R
: T A R

The ultimate (Z78 Fan

_

o~
R
Aves / Met Avec des baguettes /
¢

pple Samst

A
phone 6+ Galaxy N
ok o cnta st Ivfon oron

Organisez une battle
entre les produits de
votre client ou tout type
de contenu sponsorise
par ce dernier (joueurs de
football, chanteurs,...).




Heis an american retired hasketball player. He is

2.16m tall and he played for Six teams throughout

his 19-year NBA career. Whoiis he 7 . MOt MyStére

e Proposez a vos participants e

s de deviner le mot cachée (nhom,
. produit, marque,...)

Utilisez des indices
videos, images,...

Rdditional facts about him :

Following his career at Louisiana State University, he was drafted by the Orlando Magic with the first
overall pick in the 1992 NBA Draft. He quickly became one of the top centers in the league, winning
Rookie of the Year in 1992-83 and later leading his team to the 1995 NBA Finals.

dog ain't me, then the ho uarded —period.,"

/




2/

A LA /
- CALENDRIER i POURSUITE i st CHAQUE JOUR, UN SPORT ILLUSTRE
Calendrier de 1§
lAvent @

e Créez un calendrier
pour n'importe quel
evenement. Chaque jour
une nouvelle fenétre
s'ouvre pour debloquer
une promo, un quiz, du
contenu exclusif
(une video....)

nnnnnn

COMME L'OR, SOUTENEZ LEQUIPE DE FRANCE OLYMPIQUE
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Quiz avec cumul
de points

Invitez les participants a venir jouer
tous les jours

Cumulez les points et choisissez le
gagnant sur base du score total

Fidélisez vos participants

INICIO

BLOCK OF THE NIGHT

TRIVIAL

NOTICIAS

VIDEDS




' @]

14 ’ '
Shene (AN 48

i o
Jnature DE PARTAGE i
e

A GAGNER CHAQUE JOUR

—

W | Un jeu de jackpot

Anonyme ou identifié

Les participants decouvrent
immediatement s'ils ont gagne

Accessible sur la Page
Facebook, le site web, lapp
mobile de votre client, ou sur un
mini-site dedie

Partage de l'operation sur les
reseaux sociaux
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Un guide cadeaux

e \otre client aide son audience a
trouver le cadeau parfait

e Guide “intelligent” grace au
branchement conditionnel

e Nombre illimitée de questions de
differents types . choix multiple,
cases a cocher, reponses dans
les boutons, clic sur image...

* |ntegrez des call-to-action vers
votre boutique en lighe en
fonction du profil obtenu

l iaé HGLIDAY G'IFT GUIDE¢

Do you need a gift idea for...




AVIE! | LEVEN!

GAGNEZ @ wiN vooR

m 6ﬁpatﬁ%n_8gléi_um_ A . ]E"]'g'g”[l"ﬁ L'Sgﬂgﬁgﬂﬁ Un jeu “trouvez
la difféerence”

Journal A propos Folder Lange weekends Concours/Wedstrijd Plus =

m [EEER - - | | mesievent || mromockmmeRson |

DUID OP HET BEELD AAN DE RECHTERKANT (MET HET GELE '@‘EM
KADER) HET VERSCHIL AAN TUSSEN DE TWEE BEELDEN

Les produits de votre client mis
en scene

Les participants retrouvent la
difference en un minimum de
temps

Affichage d'un classement des
meilleurs joueurs

Peut étre couple avec un tirage
au sort final




e e

Caarmefzur

Un jeu UAPINE  RTTRAPEZLES
“objet caché’ -g %@T QM‘M_}@%{QU

Cliguez sur le Lapin Crétin que vous trouvez !

e Les joueurs retrouvent un
element cache dans une image
en un minimum de temps

e Nombre de questions illimite

e |es produits de votre client mis
en scene

e Anonyme ou identifié RSN B 7Y soaves st e anaarrasa e o




Un jeu de type
TROUVEZ QUI SE CACHE "Qui est-ce ?”

REMPORTEZ UN IPHONE 7

Qui se cache derriére la photo mystére ?

Les participants devinent qui se
cache derriere une image mystere

Indice 3 : Je suis né dans les années 60

-

3 . Champs de réponse avec

; a comparaison de texte et masque
iy N de saisie

b

Fidelisation grace a l'ajout de
nouveaux indices sur base d'un
planning precis et determine a

Limitation individuelle ou
collective du nombre de
participations




v

(Centérparcs

Tentez de gagner
tous les jours de MQN&WGUX e

pu 23 Octobre av 31 Octobre

Dommage le coffre était la :

e Personnalisation du visuel des
portes

o Résultat toujours aléatoire, pour i
chaque joueur et a chaque ii
nouvelle partie "

* Mecanique virale et addictive e

e Possibilite d'ajouter une question
subsidiaire




@ futuroscope
L’'EXTRAORDINAIRE 3 5
JEU
Retrouvez le nom de la nouvelle atiraction U n ré b us

du Futuroscope et tenter de gagner 2 entrées !

Message code utilisant des o
chiffres, des images, des lettres..

Plusieurs types de question . e
clavier interactif avec veérification
instantanee, choix multiple,
@j question ouverte, etc.
0

L'EXTRAORDINAIRE

alsfclofelrlolnftalk]efm
(njofplafrls]T]ulv]w]x]|v[z
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Un Twitter
Live Ranking

Monitorez l'ensemble des
conversations Twitter autour
d'un évenement, d'un
hashtag, d'une personnalite

Suivez de multiples
hashtags et mentions
simultanement

Haute personnalisation de
lapparence du ranking

EuroMillions

Populairste tweets

Mr Grand Tour

De recentste tweet over Hansen Adam

Influencers



Dw Vers lapage d'accueil  Contacter-nows  Camiére  Press  FAQ  Newskelier  Recettes  Nederlands
Notre Entreprise  Tout sur le yaourt  Nos engagements  Nos produits

Recettes

nrae ] ERES B0 verv ;
IDées FRAICHEUR POUR
VOS PETITS PLATS D’€Té

- Un album photo

Galerie simple ou avec e
module de vote

Partage des photos sur les o
réseaux sociaux

Personnalisation de
lapparence de la galerie

Espace d'hébergement illimite
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Un swiper

Quiz, test de personnalité
ou sondage sous forme de
Swiper

L'utilisateur “swipe" pour
répondre aux questions

Customisation du Swiper
deAaZ

Particulierement adapte
au mobile

~ Devon

England

EUROPE

Would you want to visit these places in 20187

48 30 participations

Sort by: € o

Vienna
Austria

o s
O s

Your vote: {5)

Hamburg
Germany
S i
Q e
Your vote: )
Lisbon
Portugal
O
Q e
Your vote: {3}
Devon
England
O B
O n

Your vote: ()



Adaptation complete du design des campagnes sur
base de la charte graphique de vos clients

Statistiques et resultats disponibles en temps reel et
exportables

Formulaires d'identification personnalisables

Connexion de Qualifio au CRM, systeme d'e-mailing,
DMP ou SSO (Single Sign-On) de vos clients

Creation d'acces aux statistiques pour vos clients

Collecte d'opt-ins, de Likes Facebook ou de
Followers Twitter

Envoi d'e-mails automatiques aux participants

Fonctionnalites



Services a proposer autour

des campagnes Qualifio

Les campagnes interactives
Creative Content Design A_c[\’/c]ie\ijzia:ion de Qualifio vous oermettent
- Social Networks de proposer une palette de
services complementaires,
tant avant qu'apres la
qualifio publication de la campagne
en elle-méme. Ainsi, vous
pouvez compléeter votre
package par de la redaction
de contenu, du design, de
lactivation, du reporting etc.

Analytics CRM DMP Retargeting

reporting - Social Networks
- Ad Networks



De nombreuses agences en Europe

utilisent Qualifio

IIAVAC jdweaver Social.Lab

TTTTTTTTTTTTTTTTTTTT

SAATCHI
+ ©
’é W PUBI_IC]SVGROUF’E anﬁ SAA%CHI DDB

M jsobar JUSt.

YsR

Et plus encore...



