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Question 1/5

Un moteur hybride combinel'essence et
I'électric Savez-vous d'oli vient cette
électricit¢ Provenant dy systéme
hybride Lexys?

Une voiture hybride Lexus se charge
automatiquement lorsque vous I3
conduisez

Vous chargez une voiture hybride Lexys
viaune prise de courant

Une voiture hybride Lexus se charge
automatiquement gréce au soleil
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INTRODUCCION

En un mundo en el que el entorno digital influye en gran medida en las decisiones de
compra de los usuarios de automoviles, las marcas deben comunicarse de manera mas
efectiva con los clientes potenciales."La mayoria de los fabricanteside automoviles
reconocen la importancia del marketing,de.cpr)’genidos para impulsar el crecimiento y

cliente™™

mejorar la experiencia del
/

Muchos de estos fabrlcante(/tg_ | 4.-.,__'0 formatos mteractlvos muy atractivos, como
CONCUrsos, cuestlonarIOS/p u"'
una comumcauon bldll’eCG

Y @

Mercedes-Benz



¢Cudles son los desafios que las campanas interactivas ayudan a superar?
En opinion de las propias marcas automovilisticas que las han implementado
recientemente, destacaron:

Impulsar las ventas Aumentar la visibilidad, Aumento de la lealtad ~ Méjora_r el
e identificar clientes viralidad y la audiencia de los clientes al ~ c"ono\s:imie'nto e
potenciales con diversas de las redes sociales involucrarse activamente Ly imagen\fie marca
opciones de formatos con la marca o
—'.‘%l ".
!
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/
)i
//.
\e'(l" /’
Aumentar la cantidad Recopilar datos cualitativos y Ayudan a llevar /.
de suscriptores a consistentes del consumidor prospectos digital_és :
= o A J#
newsletter (tamano de la familia, edad del a los concesionarios y
vehiculo, preferencias, etc.) viceversa

para proporcionar ofertas y
contenidos personalizados

En este ebook, reunimos algunos de los ejemplos de las campanas mas exitosos de
nuestros clientes de automoviles, que optaron por los contenidos interactivos en lugar de
los estaticos para lograr sus objetivos de marketing.
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MUSICAL BASADA
EN IMAGENES
VOLKSWAGEN

través de su agencia creativa DDB, Volkswagen Bélgica

' en colaboracion con el festival Pukkelpop, cred un

cuestionario musical en el que los participantes debian
adivinar los nombres de los artistas de las imagenes del
automovil. Este cuestionario fue una oportunidad para que
la marca ofreciera un momento de interaccion y diversion a
su publico y para mejorar visibilidad de marca. Se dinamizo
la participacion del concurso anunciando que el ganador
obtendria como premio entradas gratuitas para el festival.

ROI

3.300 2.730
partidas NnuUevos usuarios
jugadas dnicos
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FORMATO QUIZ Y CONCURSO

* Diferentes formatos de preguntasy
respuestas: clic en una imagen; casilla‘s:;"
de verificacion; campos de texto; listas”
desplegables, etc.

* Participacion identificada o anénima

» Gestion avanzada de ganadores

« Texto, video, imagenes y/o audios

« Numero ilimitado de preguntas

* Opcidon de mostrar puntuaciones y ganadores

 Totalmente personalizable Inscrivez vos réponses en lettres
majuscules !

5 réponses en lettres
Rjuscules !

Segmentacion
Viralidad
Engagement
Monetizacion
Fidelizacion
Generacion de leads




¢cESTA HECHO PARA TI EL
NUEVO KIA STONIC?
KIA'Y Mo GROUP

Con el fin de hacer ruido en torno al nuevo Kia Stonic
de una manera divertida, Kia France se asocidé con

M6 Media Group. M6 cred una seccion dedicada Question 1/8
en el sitio web de Turbo, que pretendia convertirse Le week-end vous étes plutat -
en el portal de automociéon mas completo entre VTT, NATATION ET coy
- 5 . > RSE A PIED, LE WEEK-EI'\DC’ESTFAI'I' POURSEDEFDULER.
los medios digitales de Francia. En esta seccion, UNE SEANCE DE SPORT, uny

TOUR AU MARCHE REPA
REPAS, LE WEEK-END, CEST POUR PREI\IJEFIELSLII:TEWl? IOOI.:‘QI;EIN =N

CINEMA, CONCERT ET EXPOSITION. LE WEEK-

pusieron diferentes recursos como articulos, videos e

infografias sobre el KIA Stonic y también crearon una END CEST FAIT POUR SE DIVERTIR,

AMIS, PETANQUE ET APERO. LE WeEK.

prueba de personalidad, invitando a sus participantes END CEST FAIT POUR PARTAGER

a descubrir si el Kia Stonic estaba hecho para ellos.

ROI

63.163 =
paginas vista ;



http://kiastonic.turbo.fr/

& REGLEMENT {¥DOTATIONS

La moto, elle vous serta:

Draguer ‘Tuviens

u boulot g
e faire un tour !

C'est mieux que i€

¢QUE TIPO DE MOTERO ERES?
APRIL MOTO

El especialista francés en seguros de motocicletas April
Moto, g’uerfa segmentar su base de datos mediante la

=
recopﬂacilon de informacion, cIave comorel comportamiento
de confblucmon para adaptar sus flujos' de comunicacion
1 Nl
alos!
personali

l!:ilstlntos perfiles de rlesgo Mediante un test de

adrblen estructurado en el que pudieron perfilar
quée tipo;de rn_o;gros son sus-usuarios. Para fomentar la
patﬁcf"auon tamb|en otorgaron diferentes premios como
“una ex'peFﬁga/en moto con.el ganador olimpico francés en
’fl salto con pertlga Renaud Lavillenie, un seguro de moto
gratwto durante 1 ano o ganar los libros de David Dumain.

ROI

8.598
nuevos usuarios
Unicos



A REGLEMENT fk¥DOTATIONS

MACCUEIL

FORMATO TEST DE PERSONALIDAD 1@, QuELMoTARD EresTous> @)

 Usa las preguntas condicionadas para adaptar las

Bravo, vous avez passé |e

preguntas de la prueba de personalidad de acuerdo
Motard Test !

con las respuestas de los participantes ®
- 7
 Orienta tus anuncios y publicidad de acuerdo con

|
el perfil resultante de‘cada jugador (=]

cada jugador
* Inserta tus propios tags de seguimiento

Segmentacion

Viralidad )
Engagement : Jean-Michel Stunt
Monetizacion Fld Cascadeur dans I'ime, roi des figures sur

g p - 4 . maca_dam VOUs vous révez en Ethan Hunt dans
Fidelizacidn i un Mission Impossible. Attention : Ce message

ne s'autodétruira pas dans 5 secondes.

Generacion de leads


https://qualifio.com/blog/es/cuestionario-preguntas-condicionadas/

CHRONO QUIZ
IDEAS4CARS

En course, quelle est /3 signification de
drapeay ? -

o a

Con el fin'de atraer a su audiencia, ldeas4Cars,

AW

D’Eeren-E-Shop, creésun chrono quiz con premios
basados en cupones*pa@s ‘aw;:/s
terac

mas rapidos. Con esta campanain ., T
Ideas4Cars logro hacer crecer su comur;i_a-me-..;_‘- -
Facebook a través de un pop-up que sugeria e
hacerte seguidor de |la pagina desde el inicio . e
de la campana, y ademas, logré aumentar su =

numero de suscriptores a newsletter gracias a un
formulario de registro voluntario.

53%
opt-ins

WNeutralisation
de Ia course

Interdiction de .
dépasser Fin de I3 course
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Para atraer a su audiencia y aumentar su visibilidad antes del Salon
del automovil de Bruselas 2018, Lexus Bélgica creo un chrono quiz

con la ayuda de su agenua de medios sociales, JUST. Durante 10
Un moteur hybride combmel essence et

électricité provenant du systéme ' '95-'- paartlclpantes cTe‘Ia campafa. Una vez fmahzada, el participante
hybride Lexus? i 36 )

Question1/5

Une voiture hybride Lexus se charge

aummahquementlorsquevousla éemana\\ Esta campana interactiva le permitid a Lexus recopilar mas

A .8

suscriptores para su newsletter y generar visibilidad en las redes

conduisez

Vous chargez une voiture hybride Lexus

|
{
via une prise de courant ' sociales a través de una accidon dentro del entorno de Facebook con

Une voiture hybride Lexus se charge

leil el titulo «Win duo tickets for Brussels Motor Show»: «Gana entradas
automatiquement grace au solet ;

para dos personas para el Salon del automovil de Bruselas».
C)l....t:j ROI
2.318 1.923 44%

partidas nuevos usuarios Opt-ins
jugadas dnicos




CONCURSO DE CONDUCCION
DEFENSIVA

VOLKSWAGEN LE CONCOURS

Las campanas interactivas son una oportunidad para que
Volkswagen se exprese con su audiencia tanto un tono
divertido como un tono inteligente. La compafia cred un
cuestionario en el que los participantes debian responder
preguntas sobre la conduccion defensiva para tener la
oportunidad de ganar una de las 10 lecciones de conduccion

Sur une autoroute, en con

defensiva al volante de un Volkswagen. Esta campanfa pas rouler en dessous de

diti 2 ;
tions de circulation normale, vous ne pouvez

fue una oportunidad para informar y educar a su publico
digital, al tiempo que una buena forma para que la empresa
promocionase la suscripcion a sus diferentes newsletters.

ROI
40% 1.640
opt-ins a la newsletter partidas
de noticias y a la de jugadas

ofertas



MAS EJEMPLOS DE NUESTROS CLIENTES
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Win a ride with McLaren Honda

F1 driver Stoffel Vandoorne!
Or 1 of 2 signed Johnnie Walker bottles

STEP 1: Join the Pact to never drink & drive by
using the hashtag #JTPBE

STEP 2: Sign up to taxi sharing app Splyt to drive
you around

STEP 3: Answer the questions below

Brussels
Kortijk
Yores

’ O@

BRIDGESTONE

ZRIDGESTONE

Bridgestone Alpine
Competition
Question 1/5

Predict the outcome of the video

BRIDGESTONE
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Cars

tenez be Gacner N DUOTICKET VIP rour

mM<Gr

Chempionnct de Monde de Matocrass

Gagnez un duoticket VIP pour le MXGP a
Lommel les 30/31 juillet

Qu'est ce que e MXGP?

() Championnax o'Eurcpe de Mowcross
() Championnat cu Monde ce Matozrass F
(O Champ ce Beigique ce M !

Le slogan du nouveau Flat Fullback est « Constrult pour votre 3

travail et...» 7

O .. pour votre vie.

\
I

c_é;des-Benz Vans

Belgium
Cars

Mercedes-Benz | / # VAN CAW-

Unleash your game.

Wans Born to run

\ EELGIOAZ
A |

A

b

Que diriez-vous de remporter une soirée foot exceptionnelle pour votre club de

sport 7 Participez & notre concours et, si la chance vous sourit, vous pourrez suivre sur grand
écran et en live, dans votre propre club de sport, 'un des matchs de poule des Diables
Rouges ! Nous offrons également les boissons, un BBQ pour 50 personnes et une afterparty
inoubliable animée par un set-dj de 2EMPRESS !

Vious étes membre d'un club sportif 7 Foot, hockey, basket ... 7 Chaque club qui compte au
moins 25 membres peut participer.

Immeortalisez en photo votre formidable esprit d’équipe, uploadez limage et tentez de
remporter une fantastique soirée foot grace a la visite de notre VanCave.

jotre team
<\ez une photo de Vo
1, Postez une p

ondez & la question subsidiaire

les données de votre club

Mercedes-Benz



. qualifio

EQUE ES QUALIFIO?

Qualifio es la plataforma europea mas potente para crear engagement y recopilar datos mediante

la creacion y la publicacion de contenidos virales gue generan interacciones en paginas web,

redes sociales y aplicaciones moviles.Pruebas, concursos, encuestas, test de personalidad, juegos

animados y mas de 40 formatos innovadores que permiten recopilar datos, crecer, cualificar,

CREAR

Elige la campana
interactiva que
prefieras de entre mas
de 40 innovadores
formatos virales

segmentar y monetizar las audiencias digitales.

ECOMO FUNCIONA?

W P

OBTENER

PUBLICAR -
*" RESULTADOS

Facil de publicar
en tu paginazweb; =
redes sociales o
aplicaciones moviles

en visualizar
y extraer los datos
y resultados de la
~/ -
campafa en tiempo real

www.qualifio.com/es

SEGMENTAR Y
MONETIZAR

Integramos Qualifio
con los sistemas DMP,
CRM, SSO, o de pago,

para que asi puedas
segmentar tu publico


https://qualifio.com/es

SOLICITA UNA DEMO

Reserva tu demo personalizada

SOLICITAR DEMO

édNecesitas mas informacion?

CONTACTAR CON QUALIFIO

P

¢Quieres recibir mas contenido como este? Suscribete a nuestra newsletter informativa:
consejos de expertos, casos de exito, recomendaciones sobre RGPD;.invitaciones a nuestros
eventos, webinars y otros contenidos premium estaran en tt Fandeja de entrada.



http://eepurl.com/ds-3v1
https://qualifio.com/es/solicita-demo/?utm_medium=pdf&utm_source=ebook&utm_campaign=automotivefocus
https://qualifio.com/es/contacto/?utm_medium=pdf&utm_source=ebook&utm_campaign=automotivefocus
https://qualifio.com/contact-us/
https://qualifio.com/es

