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INTRODUCCION

En los ultimos diez anos, las companias de medios se han enfrentado a un creciente numero de retos para

tener exito en su transformacion digital, tales como: la pérdida de audiencia de los medios de comunicacion

tradicionales, la adaptacion de las redacciones a los nuevos canales de distribucion y formatos, las dificultades

para monetizar el contenido web y movil, la feroz competencia de Facebook y Google por los ingresos
procedentes de publicidad, etc.

Estos retos se han planteado a todos los niveles: en la sala de redaccion de noticias, en el area de marketing,

a efectos de datos, de ventas de publicidad, etc. Se han puesto en marcha proyectos ambiciosos y se han

implantado plataformas técnicas para adaptarse a estas nuevas realidades, a traves, entre otros, de la adopcion

de nuevas herramientas de publicacion, de un mejor conocimiento, de la segmentacion de audiencias, de
nuevos formatos publicitarios, etc.



Laadopcion de la plataforma Qualifio en elmarco de unacompania de publicidad o de comunicacion
contribuye a dar respuesta a algunos de estos retos:

S Y &b E

Aporta mayor Genera embudos de Proporciona un mejor Pone a disposicion de
interactividad y conversion de lead para conocimiento de los los publicistas formatos
viralidad a los que los clientes que no usuarios y una mejor publicitarios nuevos e
contenidos proporcionan ingresos pasen segmentacioén de las innovadores a través de

a ser clientes de pago audiencias multiples canales

En este EBook, exponemos de forma conjunta algunos ejemplos de las campanas mas exitosas
de nuestros clientes de medios que optaron por contenidos interactivos, y por tanto no estaticos,
con vistas a alcanzar sus objetivos de marketing.



EUROSPORT

Eurosport Group es la principal plataforma de
deportes multimedia a escala europea. Desde
1989, Eurosport ha pasado de un unico canal de
television a una potente plataforma multimedia
dedicada al mundo del deporte que ofrece

6 canales de television, 15 paginas web y

una amplia variedad de aplicaciones para
smartphone y tablets. Cada ano, Eurosport
retransmite mas de 100 deportes diferentes

asi como los principales acontecimientos
deportivos del mundo, tales como los

Grand Slam de tenis, el Tour de Francia y el
Campeonato del Mundo de Atletismo.

¢:POR QUE EMPLEA EL
MARKETING INTERACTIVO?

Se pueden crear
animaciones

Permite involucrar
a la audiencia

Se incrementa la
visibilidad en redes
sociales

Facilita el periodismo
de datos
uso de los resultados a
efectos editoriales: articulos,
fotos, videosphoto, videos



EJEMPLO VOTACION
“MI LISTA DE 23"

Para promover el interés en la UEFA Euro 2016, Eurosport
ofrecio a los usuarios de Internet la oportunidad de ponerse
en la piel de cinco entrenadores de futbol europeos y hacer
la lista de 23 jugadores que seleccionarian para la Eurocopa.
Gracias a su productiva colaboracion con Qualifio, Eurosport
logro involucrar a su audiencia al tiempo que generaba una
alta visibilidad en las redes sociales, incluso mucho antes
de que la competicion empezase.

ROI

= S

1,1 millones 4,5 millones 280.000
de participantes de visitas veces compartido
en redes sociales

*#-UROSPORT i
) ausicoe23 |

Commencer
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:POR QUE EMPLEA EL
GULL' MAcRKETING INTERACTIVO?

Gulli es un canal de television francés de @ :g“fﬂ
Lagardere Active Group dedicado a los ninos —
entre 4y 10 anos. Con vistas a retener a sus

pequefios espectadores y captar nuevos, el Se recopilan Se incrementa la

: : : opt-ins creacioén de cuentas
canal opto por reforzar su presencia online de Gulli
a través de un sitio web que ofrece dibujos
animados, series y programas grabados asi
como material para colorear que puede
imprimirse, actividades ludicas para toda ﬁci §
V1
la familia y juegos interactivos con los que cre
pueden ganarse premios.
Permite que la Se incrementan los
audiencia se ingresos por patrocinio
entretengay se al dotar de mayor visibilidad
involucre a los colaboradores a traves

de contenido interactivo de la
marca




EJEMPLO JACKPOT
“LA FUENTE DE CHOCOLATE"

Gulli lanzo una campana de jackpot patrocinada por Yoocook y
Gobel, dos fabricantes de utensilios de cocina, y propuso a su
audiencia la posibilidad de ganar fuentes de chocolate. Para
ganar, los participantes tenian que conseguir que saliesen
las mismas tres frutas en una tirada. Para esta campana, Gulli
empled su propio sistema de autenticacion (SSO) al integrarlo en
la plataforma Quialifio, por lo que los participantes solo tenian que
introducir sus datos de usuario ya existentes para poder jugar, lo
que a su vez suponia un incentivo a la hora de crear una cuenta
de Gulli.

=g

231.763 405.219
participantes visitas

ROI

Consejo: Al igual que hizo el canal de television francés Gulli,
podemos incrementar nuestros ingresos por publicidad gracias a
la actualizacion de anuncios; cuando uno de los participantes pasa
a la siguiente pregunta, la pagina se actualiza 'y con ella, y de forma
automatica, los anuncios que se muestran.

Dommage !
Tu n'as pas la bonne combinaison.

Réess* pour tenter de gagner ta fontaine a chocolat !
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DE STANDAARD

A través de Qualifio, el diario belga De Standaard
Crea numerosas campanas interactivas que
permiten al periddico “hablar” de politica de una
manera creativa y dotar de un mayor atractivo

a los temas “serios’. Estas campanas, que a
menudo resultan ludicas, son siempre puro
contenido editorial: no hay concursos y los
lectores no consiguen premios. El objetivo

es ofrecer momentos de interacciony
entretenimiento al mismo tiempo que

llevan a cabo su labor como medio de
comunicacion, que consiste en que la

gente esté informada.

:POR QUE EMPLEA EL
MARKETING INTERACTIVO?

S =

Los lectores se Se crean
involucran animaciones

s

Se incrementa la
visibilidad y viralidad
en redes sociales



EJEMPLO CUESTIONARIO
BASADO EN IMAGENES
“TRUMP O TARANTINO:
¢QUIEN LO HA DICHO?"

ROI

10.000 50

=

; e _\’
antino?

TRUMP OF TARANTINO

Donald Trump

‘Everybedy be cool, this is a quiz!’

Vincent Vega

Vrang 2/10




. EJEMPLO TEST DE PERSONALIDAD
3 ' ' “:TE PARECES MAS A DONALD
O A HILLARY?"

Op wie lijkt u het meest?

The Donald of Hillary

Vraag 1115

Als u een labrador zou nemen, welke kleur
kiest u dan?

ROI

+50.000




FRANCE
TELEVISIONS

France Télevisions es la empresa de television
publica de Francia y cuenta con 9 canales de
television publicos. EL 5 de febrero de 2018,
el grupo lanzé una nueva plataforma digital,
France.tv slash, para disponer de contenidos
adaptados a los habitos no lineales de la
generacion de las redes sociales. Una nueva
oferta dirigida a adultos jovenes basada al
100% en videos con series, documentales,
entrevistas, animaciones, etc. France.tv slash
esta disponible en France.tv, asi como en
varias redes sociales como Instagram,
YouTube, Twitter y Facebook.

¢:POR QUE EMPLEA EL
MARKETING INTERACTIVO?

— B

Se crean
animaciones

@

Se recopilany
clasifican datos
precisos de los

clientes

518

La audiencia se
involucra y entretiene

==

Se incrementan los
ingresos por patrocinio
al dotar de mayor visibilidad
a los colaboradores a traves

de contenido interactivo de la
marca



EJEMPLO VOTACION
“LES VICTOIRES DE LA MUSIQUE"

‘Les Victoires de la Musique” es una ceremonia
francesadeentregadepremios,similaralosGrammy,
que galardona a los mejores artistas musicales del
ano en diferentes categorias (mejor solista femenino
y masculino, mejor album, etc.). El publico elige uno
de los premios, en concreto "Mejor cancion original
del ano”, mediante SMS o a traves del sitio web de
France TV. Desde 2013, France Televisions recurre a
Qualifio para gestionar todo el proceso de votacion
del premio a traves de un formato video: todos los
videoclips de las canciones se suben dentro de la
campana de Qualifio y el participante puede verlos
todos antes de votar a su favorito. Para confirmar la
participacion, tienen que rellenar un formulario con
sus datos de contacto.

france«tv accueil chaines

france2 endirect enreplay touteslesémissions progrommetv | Onn'est pascouché  JT20h  Amour, gloire et beal

accueil » france2 » le

Les Victoires de la Musique

Revivez la cérémonie des 33émes Victoires de la Musique qui était en direct de la Seine Musical
Daphné Birki ! En présence de STING, Président d’honneur des 33émes Victoires de la Musique

LESVCTO

de la Music

33e CEREMONIE DES VICTOIRES DE LA M

La soirée des Victoires de la Musique est considérée comme ['un des plus grands concerts de F
déroulera dans un tout nouveau lieu.

A cette occasion, leclub francetv vous propose de jouer pour remp
deux et vivre en "live” la cérémonie des
Victoires de la Musique 2018 a La Seine musicale le venc

Fin du jeu concours le 28 janvier 2018 inclus




RTL BELGIUM

RTL Belgium es una filial de grupo audiovisual
RTL lider de mercado de los canales de
television y emisoras de radio entre los
francoparlantes belgas. En Bélgica, el grupo
dispone de tres canales que cuentan con mas
de dos millones de espectadores y con dos
emisoras de radio que escuchan diariamente
600.000 oyentes. En cuanto al mundo web, el
sitio web del grupo RTLinfo.be registra mas
de 275.000 visitas a las que se ofrecen, entre
otras cuestiones, formatos interactivos.

Impulsa el
engagement

[N
-0
-o
-0

Incrementa el numero
de suscriptores a la
newslettery a la creacion
de perfiles de RTL

:POR QUE EMPLEA EL
MARKETING INTERACTIVO?

15

Incrementa el numero
de fans y seguidores
en redes sociales

==

Se incrementan los
ingresos por patrocinio
al dotar de mayor visibilidad
a los colaboradores a traves

de contenido interactivo de la
marca



EJEMPLO SORTEO DE PREMIOS
“VIAJE A DISNEYLAND PARIS”

ROI

S
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53% 19.555 9.387 5.119 *5.000




EJEMPLO DE SISTEMA

Ty DE AUTENTICACION UNICA
e = N (EN INGLES, SSO O SINGLE SIGN-ON)

4 STAR WARS DAY
MAY THE FOURTH BE WITH YOUu
‘k - GRAND GQUIZ -

Me connecter avec
Facebook

'i Se connecter

Me connecter avec mon
compte RTL

SE CONNECTER




RTBF

La Radio Television Belga francéfona es una
operadora de radio y de television publica
independiente. RTBF cuenta con 3 canales
de television, 5 emisoras de radio y con una
amplia presencia en Internet a traves de la
plataforma de radiodifusion "RTBF AUVIO",
varios sitios web tematicos y una presencia
significativa en las redes sociales.

:POR QUE EMPLEA EL
MARKETING INTERACTIVO?

518 &

La audiencia se Se recopilan opt-in
entretiene e involucra a través de campanas
interactivas

Ca

Se ahorra tiempo
y dinero mediante
soluciones completas



EJEMPLO CONCURSO DE VIDEO
“LA VOZ BELGICA: AUDICIONES
Y VOTACIONES 2017"

ROI

2.306 1.500 2.600 39.000

S AUDITIONNEZ COMIME
fﬂl VDUS CHANTE




:POR QUE EMPLEA EL
M6 GROUP MAcRKETINGINTERACTIVO?

Groupe M6 es un potente grupo audiovisual @ X
- o

que ofrece una amplia gama de programas,
productos y servicios: television, radio asi
como produccion y adquisicion de contenidos,

La audiencia se Se incrementa

- - : - involucra la visibilidad y
publicidad, digital, comercio electronico, la viralidad

cine, musica, eventos, etc. Groupe M6 ha
ido incrementando gradualmente sus

operaciones a traves de actividades _EB,H

diversificadas y especificas y una oferta —=

innovadora como 6play, la plataforma

digital que lanzé en 2013. Su objetivo Se incrementa Se incrementa la

consiste en desarrollar sinergias entre las el numero de fidelidad de los usuarios
suscriptores a la usuarios al promover

marcas del grupo para dar respuesta a las newsletter que vuelvan gracias a las

expectativas de sus diversas audiencias y actividades de entretenimiento

sus nuevas preferencias audiovisuales. y alainteraccion




EJEMPLO CONCURSO
“GANA 15 TELEFONOS HAIER V6"

M6 lanzo un gran concurso durante 15 semanas. El Grupo
elaboro diferentes preguntas para cada semana vy limito la
participacion, de tal manera que solo se podia jugar una
vez por semana. Los participantes tenian que entrar todas
las semanas en la campana para tener mas posibilidades
de ganar. M6 a menudo crea campanas que duran varias
semanas (con diferentes preguntas para cada semana o
con preguntas que se publican solo a finales de la semana)
parafomentar que quienes participan vuelvan a sus canales.

ROI

o @ @ @

5.851 57.000 12.860 2.900
opt-inala partidas nuevos perfiles Facebook
newsletter de Jjugadas recopilados shares
Haier

ot tentez de ga
sphones Haier V

ant 15 semaines
les semanes
ker vos chances !

Civilité” (O Femme () Homme
Email*

Nom*

Prénom®

Adresse*

Code postal*

Ville®

Date de naissance® [¥mm/aaaa
Téléphone +33 (0)



EURONEWS

Euronews es cliente de Qualifio desde
principios de 2018. El canal numero uno
de noticias europeo propone contenidos
interactivos a sus usuarios online y
anunciantes. Como primer hito de su
colaboracion, Qualifio ha sido socio
tecnico de los European Leadership
Awards, un evento organizado por
Euronews y el European Business
Summit (EBS) que se celebra en
Bruselas el 22 de mayo de 2018.

:POR QUE EMPLEA EL
MARKETING INTERACTIVO?

X =

Mas visibilidad La audiencia se
y viralidad involucra

— b
—
o—

Se crean
animaciones



EJEMPLO VOTACION .
“EUROPEAN LEADERSHIP AWARDS 2018"

EUROPEAN
LEADERSHIP

AWARDS

2018

Which of the following candidates best deserves the title 'European leader of the year’
for their recent achieverments?

Emmanuel Macron
McDanald

Sadig Khan

Eind out mone

Angela Merkel

Elind Gut o

Leo Varadkar

Eind out mors

Antenio Costa

Eind out more

Margrethe Vestager

Elnd SUt More

Kersti Kaljulaid
NEXT QUESTION

BOOK YOUR SEATS NOW!

ROI

(IN JUST

2 WEEKS) Mas de 22.500 49% 301.004 E‘Egpﬂ?iéﬂ AL GOro




:POR QUE EMPLEA EL
MARKETING INTERACTIVO?

EL PAIS

©
El Pais es uno de los principales periodicos
generalista en Espana y que pertenece al Aumenta Se crean
grupo de comunicacion PRISA. El diario la fidelidad animaciones
ha incrementado su compromiso con los
contenidos digitales a traves, entre otras
cuestiones, de una nueva plataforma N ~
destinada a contenidos en video, El Pais o fH r-[@n-
Video. Se trata del medio de comunicacion
de noticias mas influyente en lengua

- , Se fomenta la La audiencia se
espanola en Internet. Para involucrar a creacion de cuentas involucra e incrementa
sus lectores, El Pais recurre a contenidos el trafico

interactivos.




EJEMPLO CUESTIONARIO CON
ACUMULACION DE PUNTOS “SAPIENS”

Para incrementar la fidelidad de sus lectores, El Pais lanzo un
cuestionario en el que se podian ir acumulando puntos durante el
verano. Cadadia, los usuarios debian entraren la pagina de Facebook
o en elsitioweb de El Pais y responder de nuevo al cuestionario, que
planteaba nuevas preguntas con las que acumular mas puntos. El
Pais empled su propio sistema unico de autenticacion (en ingles,
SSO o authentication system) con lo que los usuarios solo tenian
que introducir su direccion de email y contrasena para participar en
el cuestionario. Aquellos usuarios que no tenian cuenta en El Pais,
tuvieron que crear una para participar en eljuego, una buena manera
de incrementar el numero de cuentas de El Pais.

ROI

¢ @ 9

32.678 6.099 Estabilizacion del niumero
jugadores nuevos perfiles de cuentas creadas a pesar
recopilados de que el verano es un

periodo de escasa actividad

:Qué escritor atesoraba ya el
Nobel de literaturay el
Cervantes cuando publico

Madera de Boj?
() Jorge Luis Borges

() Camilo José Cela
() Mario Vargas Llosa
() Gabriel Garcia Marquez

SIGUIENTE PREGUNTA

®_:I

Encuentra_.una.pista.aqui

WPUNTUACIONES # REGLAMENTO




MAS EJEMPLOS DE NUESTROS
CLIENTES

-

QUELLE PARISIENNE jons ¥ accusi

SOMMEILLE EN VOUS ? SANOMA CHRISTMAS PARTY,
! FREE CHR 5 !

FAITES LE TESTET GAGNEZ UN VERNIS A L'HUILE

w“&“&*& Regardez cette vidéo avec |le son

W% »
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Votre monument parisien préféré...

Découvez nos talents

_ et s
Eac 2018!
8 1 _ )|
sEl P
% #NRJTalent
"Arc de La Place
Triomphe La Tour Eiffel Vendéme
Votre repas préféré... - - -
E (] Vanessa Marcoux
p—2 6\‘ avec un sapin de Noél ;
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Un me’ de]' Tom Joway LASMIDA Daniel Balavoine
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LE FIGARO

# LE FIGARO-fr Act

LE FIGARO:-fr
0 tele.. IV & Q

En Direct Magazine Suivre Recherche

News Seéries |[ENELREE] ©O Vidéos Programmes TV Horoscope

B rame £

Etes-vous plutét Daredevil ou Daenerys Targaryen 2
Phil Dunphy ou Piper Chapman 2

Du 1¢ prix au 4*™ prix :

L'intégrale des 8 saisons
% Code postal
de la série Dr. House
en DVD B E-mail *

& Je souhaite recevoir la grille et la sélection des
programmes TV du jour
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Bekijk hier alle filmpjes en breng je stem uit! QUESUU" 1710

: Quel objet doit étre présent a bord de la

m m voiture en plus des 3 représentés sur la
Plus recent
photo ?
Daltonschool Sint-
Zolder De Waterlelie Jorisschool
= i
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Basisschool 't Basisschool
Qoievaarsnest Viindertje Einstein
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’ ' De kersentuin Barbaracollege Maria
Anatlle Conpire Sabing B

GVBS Sint

Des lunettes de réserve si le
conducteur porte des lunettes

a Pul: Un set de lampes de réserve

Un gilet fluo
Methodeschoo Basisschool N
| XCL Eigenwijs Lucerna Genk Un alcootest
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enfemenino

enfemenino .
- YT Y Y il

T Pregunta 1/7

¢Qué crees que piensan los demas cuando ven tu cocina por primera vez?

. T E T;' () Me suelen decir que es bonita y acogedora.
e e 1‘ 1 Siempre esta ordenada.

A | E m () iCreen que es muy original!
iy h'_m rﬁg

e il ke | () Procuro no ensefiar a mis invitados la cocina.

, ‘ SIGUIENTE PREGUNTA

|
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Palitique Irternational Fronomie Tech & Nel Culture Débals Stiences Sanié Sports Lifestyle Afnque Vidéos Abonnés

Tentez de gagner un séjour d'exception pour deux personnes
a |'lle Maurice avec Air Mauritius et dans le décor de réve de
I'ntel cing étoiles luxe Maradiva Villas Resort & Spa

A gagner :

/a Villas Resort & Spa _—
diR MauRITius

5 nuits en demi-pensian au Mara
7 hillets &/R avec la compagnie Air Mauritius & direction de File Maunce

Pour connaitre |es détails de loffre, randervous en bas de ia page ()
Avausde jeuer !

Pour participer, marc de renseigner le formulaire d-dessous

Genre Mansleur

lepoint.fr
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Aclu  Spors Culture Economie Debats Blogs Images Vicloire Mag Le Sair+

ELECTION PRESIDENTIELLE
AMERICAINE 2016

olr participez a motre test.

ez lous nos articles

Vous étes plutdt Clinton

) EU

Vous étes plutft Trump
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Win een Rode Duivels Fan Flight
beleving naar Rusland!
Inspireer de Rode Duivels op weg naar Rusland en kies welke

iconische momenten een plek verdienen aan boord
van Brussels Airlines’ Trident.

Brussels Airlines zal onze Rode Duivels inspireren op weg naar Rusland - aan boord
van het officiéle Rode Duivels-vliegtuig de Trident. Als lezer van HLN beslis jij exclusief
welke stukjes Belgische voetbalgeschiedenis vereeuwigd worden in het vliegtuig.

Stem uitgebracht? Dan maak je kans om zelf mee te vliegen naar Sotchi om onze Rode
Duivels aan te moedigen.

De foto's met de meeste stemmen uit elke van deze 5 categorién gaan mee aan boord:

; =g
De gouden jaren De huidige generatie



LO QUE DICEN NUESTROS CLIENTES..

‘Nuestra campana fue un enorme éxito, en gran parte gracias a que la mecanica del juego resultaba
muy adictiva. Ademas, no limitamos en absoluto la participacion, con lo que los datos fueron bastante
sorprendentes; imas de 210.000 participantes y 1.500 cuentas creadas en apenas tres semanas!”

— Virgine Proteau, Subdirectora de digital en Gulli

“Teniamos que ser capaces de crear formatos de forma intuitiva, para asi poder superar el tiempo
de desarrollo. Es un tiempo que no nos podemos permitir desperdiciar en el entorno informativo
vertiginoso de hoy dia.”

— Andy Stevens, Editor de proyectos especiales en De Standaard

“Trabajar con Qualifio en este proyecto resulto sencillo, eficiente y economico. Nos resulto muy facil
elaborar las interfaces y los formularios y los participantes podian subir sus videos a una pagina
concreta masivamente. Trabajar desde una plataforma online fue sencillo, rapido y economico”

— Marie-Paule Lemmens, a cargo del proyecto “La Voz" en RTBF

‘En Euronews, como en todos los grandes medios de comunicacion, uno de los retos a los que

nos enfrentamos consiste en ofrecer formatos adaptados a los huevos modos de consumo de la
informacion de nuestras audiencias. Todo ello supone en primer lugar y en completo acuerdo con
nuestro posicionamiento ALL VIEWS, ofrecer, en nuestros soportes digitales, interacciones que
concedan el uso de la palabra a quienes nos visitan, a traves de diversos tipos de formatos interactivos
tales como encuestas. Y esto es lo que Qualifio nos va a ayudar a hacer y lo que nos permitira sequir
ofreciendo informacion de calidad que ademas sea mas dinamica, interactiva y todavia mas accesible
a mas personas.”

— Youva Bouzidi, Head of Digital Products at Euronews




e qualifio

(QUE ES QUALIFIO?

Qualifio es la principal plataforma de marketing interactivo y recopilacion de datos en Europa.

Permite a los medios, marcasy agencias creary publicar de forma sencilla contenidos interactivos

para paginas web, aplicaciones movilesy redes sociales. Los cuestionarios, concursos, encuestas,

test, juegos de animacion y otros mas de 40 formatos innovadores les permiten recopilar datos
e incrementar, captar, clasificar, segmentar y monetizar sus audiencias digitales.

Crear
Elige tu campana
interactiva entre mas de
40 formatos, totalmente
personalizables y sin
desarrollo extra

:COMO FUNCIONA?

Publicar Obtener resultados
Facil de publicar Se pueden visualizar
en tu pagina web, y extraer los datos y
aplicaciones moviles resultados de campanas
y redes sociales a tiempo real

www.qualifio.com
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Segmentar y monetizar
Puedes integrar la
plataforma a tus
herramientas de
marketing y datos (CRM,
DMP, SSO, Analytics, etc.)


https://qualifio.com/es/

SOLICITA UNA DEMO

Solicita una demo con gjemplos de clientes a tiempo real

SOLICITA UNA DEMO

¢Necesitas mas informacion antes?

CONTACTANOS

¢Deseas recibir mas contenido como este? Suscribete a nuestra newsletter - recibiras en tu
bandeja de entrada consejos de expertos, casos de éxito, recomendaciones sobre el RGPD,
videos, seminarios web gratuitos y otros contenidos premium.

e qualifio

www.qualifio.com



http://eepurl.com/ds-3v1
https://qualifio.com/es/contacto/
https://qualifio.com/es/contacto/
https://qualifio.com/contact-us/
https://qualifio.com/es/

