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EINLEITUNG

In den letzten 10 Jahren sahen sich Medienkonzerne einer wachsenden Zahl von Herausforderungen bei

der Digitalisierung ihrer Angebote ausgesetzt: rucklaufiges Publikum fur traditionelle Medien, redaktionelle

Anpassung an neue digitale Formate und Kanale, Schwierigkeiten bei der Monetarisierung von Inhalten im Web
und auf mobilen Endgeraten, harter Wettbewerb durch Facebook & Google um Werbeeinnahmen, usw.

Diese Herausforderungen wurden auf verschiedenen Ebenen bewaltigt: Redaktion, Marketing, Datensammlung,

Anzeigenverkauf, usw. Es wurden ehrgeizige Projekte gestartet und technische Plattformen geschaffen,

um sich diesen neuen Herausforderungen und dem standigen Wandel anzupassen: EinfUhrung neuer
Publikationsinstrumente, bessere Kenntnis und Segmentierung des Publikums, neue Werbeformate, usw.



Der Einsatz der Qualifio-Plattform in einem Verlag Oder einer Mediengruppe tragt dazu bei, einige
dieser Herausforderungen zu meistern:

s Y &o

Mehr Interaktivitat und Das Publikum besser Interessenten und
“Viralitat” in die Inhalte verstehen und Leser generieren, die
bringen segmentieren schrittweise in zahlende

Abonnenten verwandelt
werden konnen

g_

Werbetreibenden
innovative
Werbeformate auf
mehreren Kanalen
bieten

In diesem ebook haben wir die besten Beispiele fur Kampagnen unter unseren Medienkunden
herausgesucht, die sich fur interaktive statt statische Inhalte entschieden haben, um ihre

Marketingziele zu erreichen.



EUROSPORT

Die Eurosport-Gruppe ist Europas fuhrende

Sport-Multimedia-Plattform mit 6 TV-Kanalen,

15 Websites und einer groBen Vielzahl von
Anwendungen fur Smartphones und Tablets.
Jedes Jahr ubertragt Eurosport mehr als

100 Sportarten und wartet mit den groBten
Sportereignissen der Welt auf, wie die Tennis
Grand Slams, die Tour de France oder die
Leichtathletik-Meisterschaften.

WARUM NUTZEN SIE
INTERAKTIVES MARKETING?

Content Creation

Um ihr Publikum
zu begeistern

Um Sichtbarkeit in
sozialen Netzwerken
zu schaffen

Datenjournalismus
Um Statistiken far
redaktionelle Zwecke zu
nutzen



BEISPIELABSTIMMUNG
“MA LISTE DES 23"

Im Rahmen der UEFA EURO 2016 bot Eurosport den Nutzern
ihrer Website an, sich in die Rolle von 5 europaischen
Trainern zu versetzen und fur die 23 Spieler zu stimmen,
die sie fur die EURO auswahlen wurden ("MA LISTE DES
23"). Ein effektives Mittel, sein Publikum einzubeziehen und
gleichzeitig eine starke Prasenz in sozialen Netzwerken zu
schaffen, Lange bevor die Meisterschaft beginnt.

ROI
1,1 Millionen 4,5 Millionen 280.000
Teilnehmer Seitenaufrufe mal in sozialen

Netzwerken geteilt
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WARUM NUTZEN SIE
GULLI INTERAKTIVES MARKETING?

Gulli ist der Fernsehsender der Gruppe Lagardére @ :g“fﬂ
Active fur Kinder von 4 bis 10 Jahren. Um —
Jjunge Zuschauer an sich zu binden und neue
zU gewinnen, hat der Sender seine Online- Die Anzahl der Die Anzahl der
. : : : Newsletter-Abonnenten angelegten Konten zu
Prasenz durch eine Website mit Cartoons, . .
_ zu erhéhen vergroBern
Serien, Replay-Programmen, aber auch
ausdruckbaren Malvorlagen, spielerischen
Aktivitaten fur Familien und interaktiven
Gewinnspielen mit Geschenken verstarkt. s §
- o,
Um ihr Publikum zu Um ihre
animieren und zu Sponsoringeinnahmen
begeistern zu steigern,

indem sie ihren Partnern durch
Co-Branding-Inhalte mehr
Sichtbarkeit verschaffen.



BEISPIEL JACKPOT
“LA FONTAINE A CHOCOLAT"

Gulli hat einen suBen Jackpot organisiert, der von Yoocook und
Gobel, zwei Herstellern von Kuchengeraten, gesponsert wurde,
die dafur mehrere Schokoladenbrunnen zur Verfugung stellten.
Um zu gewinnen, mussten die Teilnehmer eine Abfolge von drei
identischen Fruchten erhalten. Fur diese Kampagne setzte Gulli
ein eigenes Authentifizierungssystem ein und integrierte sein SSO
(Single Sign-On) in die Qualifio-Plattform. Internetnutzer, die am
Jackpot teilnehmen wollten, mussten sich deswegen entweder
mit ihrem bestehenden Gulli-Konto anmelden oder ein Gulli-
Konto erstellen.

=t

231.763 405.219

Teilnahmen Seitenaufrufe

ROI

Tipp: Steigern Sie lhre Werbeeinnahmen wie der franzésischen
Sender Gulli, indem Sie lhre Werbebanner aktualisieren lassen: Jedes
Mal, wenn die Teilnehmer zur nachsten Frage wechseln, wird die Seite
upgedated und die Werbung am Rand wird automatisch aktualisiert.

Dommage !
Tu n'as pas la bonne combinaison.

Réess* pour tenter de gagner ta fontaine a chocolat !
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WARUM NUTZEN SIE
DE STANDAARD INTERAKTIVES MARKETING?

Die niederlandischsprachige belgische S
Tageszeitung De Standaard kreiert dank @ —

Qualifio zahlreiche interaktive Kampagnen,

um politische Themen auf originelle Weise Um die Leser Content Creation
anzugehen. Diese Kampagnen sind zwar einzubeziehen

oft unterhaltsam gestaltet, ihr Inhalt ist

aber immer rein redaktionell. Es geht

also nicht um Wettbewerbe oder Preise,

sondern um Interaktion und Spal3. Dies X

alles bei gleichzeitiger Erweiterung des
Medienauftrags von De Standaard: den

Leser informieren. iy .
Viralitat in sozialen
Netzwerken zu erzeugen

Um Sichtbarkeit und




BEISPIEL BILDER-QUIZ

“TRUMP ODER TARANTINO:

WER HAT DAS GESAGT?"

ROI

10.000 50

=

; e _\’
antino?

TRUMP OF TARANTINO

Donald Trump

‘Everybedy be cool, this is a quiz!’

Vincent Vega

Vrang 2/10




. BEISPIEL PERSONLICHKEITSTEST
5 ' ' “SIND SIE EHER DONALD ODER
HILLARY?"

Op wie lijkt u het meest?

The Donald of Hillary

Vraag 1115

Als u een labrador zou nemen, welke kleur
kiest u dan?

ROI

+50.000




FRANCE WARUM NUTZEN SIE
TELEV'S'ONS INTERAKTIVES MARKETING?

— B

France Télévisions ist mit neun offentlich-rechtlichen
Fernsehsendern die GroBte audiovisuelle
Mediengruppe Frankreichs. Am 5. Februar 2018
startete die Gruppe eine neue digitale Plattform,
France.tv slash, mit dem Ziel, Inhalte anzubieten,
die an die nichtlinearen Gewohnheiten der
‘Social-Network-Generation” angepasst sind.
Ein neues Angebot fur junge Erwachsene,
100% auf Videoinhalten basierend, mit Serien, ®
Dokumentationen, Interviews, Animationen,
usw. France.tv slash ist auf France.tv und
einigen Sozialen Netzwerken wie Instagram, Um genaue

: : Verbraucherdaten zu
YouTube, Twitter und Facebook verfugbar. sammeln und diese zu
charakterisieren

Animation Leitartikel

518

Um ihr Publikum zu
animieren und zu
begeistern.

==

Um ihre
Sponsoringeinnahmen
zu steigern,
indem sie ihren Partnern durch
Co-Branding-Inhalte mehr
Sichtbarkeit verschaffen.



BEISPIEL VOTING
“LES VICTOIRES DE LA MUSIQUE"

Die Zeremonie ‘Les Victoires de la Musique’, das
franzosische Pendant zu den Grammys, belohnt die
besten Leistungen auf dem Gebiet der Musik und
die besten Kunstler des Jahres mit verschiedenen
Auszeichnungen (beste Kunstlerin  und beste
Klnstlerin, bestes Album, usw.). Alle Preise werden
von Professionellen vergeben, mit Ausnahme von “La
chanson originale de lannée’, das durch Publikums-
Voting per SMS oder direkt auf der Website von France
TVbestimmtwird.Seit2013organisiertFranceTelevision
das gesamte Abstimmungssystem fur diesen Preis
uber die Qualifio-Plattform: Alle Videoclips der Songs
wurden innerhalb der Kampagne hochgeladen und
die Teilnehmer kdnnen sie sich ansehen, bevor sie
fur ihren Lieblingssong stimmen. Um ihre Teilnahme
ZU bestatigen, mussten sie ein Formular mit ihren
Kontaktdaten ausfullen.

frances+tv accueil chaines

categories

france2 endirect enreplay touteslesémissions progrommetv | Onn'est pascouché JT20h  Amour, gloire et beal

accueil » france 2 » les victoires de la musique

Les Victoires de la Musique

Revivez la cérémonie des 33émes Victoires de la Musique qui était en direct de la Seine Musical
Daphné Birki ! En présence de STING, Président d’honneur des 33émes Victoires de la Musique

LESVCTO

de la Music

33e CEREMONIE DES VICTOIRES DE LA M

La soirée des Victoires de la Musique est considérée comme l'un des plus grands concerts de F
déroulera dans un tout nouveau lieu.

A cette occasion, leclub francetv vous propose de jouer pour remp:
deux et vivre en "live™ la cérémonie des
Victoires de la Musique 2018 a La Seine musicale le venc

Fin du jeu concours le 28 janvier 2018 inclus




WARUM NUTZEN SIE
RTL BELGIUM INTERAKTIVES MARKETING?

Belgien ist eine Tochtergesellschaft der ﬂ%

Mediengruppe RTL und Marktfuhrer
fur franzosischsprachige Fernseh- und _ _ .

: : : : : Das eigene Publikum Erhéhung der Zahl
Radiosender in Belgien. Die Gruppe besitzt begeistern und der Fans in sozialen
drei Fernsehsender und zwei Radiosender, animieren Netzwerken
die taglich von jeweils uber zwei Millionen
Fernsehzuschauern und 600.000 Horern
verfolgt werden. Die Website der Gruppe N
RTLinfo.be empfangt taglich mehr als EE rH §
275.000 Besucher, auch dank ihrer
interaktiven Inhalte.

Erhéhung der Anzahl Steigern der
der Newsletter- Sponsoringeinnahmen
Abonnenten und der durch Schaffung einer
RTL-Account-Erstellung besseren Bekanntheit mithilfe

von Co-Branding-Inhalten



BEISPIEL VERLOSUNG
“EIN WOCHENENDE IM DISNEYLAND PARIS”

ROI

53% 19.555 9.387 5.119 +5.000




&, REGLEMENT

Q STAR WARS DAY
MAY THE FOURTH BE WITH YOU

- GRAND QUIZ -

Me connecter avec
Facebook

'i Se connecter

Me connecter avec mon
compte RTL

SE CONNECTER

Pas encore de compte ?

BEISPIEL SSO
(SINGLE SIGN-ON)



RTBF

Die franzdsischsprachige belgische Rundfunk-
und Fernsehanstalt "Radio-television belge
francophone” (RTBF) ist ein autonomes
offentliches Unternehmen mit kultureller
Zielsetzung. RTBF verfugt uber 3
Fernsehsender, 5 Radiostationen und

ein breites digitales Angebot, das aus

einer Sendeplattform “RTBF AUVIO",
verschiedenen Themenseiten und

einer nachhaltigen Prasenz in sozialen
Netzwerken besteht.

WARUM NUTZEN SIE
INTERAKTIVES MARKETING?

51

&

(e
Das eigene Publikum Erhéhen Sie die Anzahl
begeistern und der Abonnenten ihres
animieren Newsletters oder die

ihrer Partner

3

Sparen Sie Zeit
und Geld mit einer
schlusselfertigen
L6ésung



BEISPIEL VIDEO-WETTBEWERB
“THE VOICE BELGIUM: AUDITIONS & VOTES™

S AUDITIONNEZ COMIME
fﬂl VDUS CHANTE

ROI

2.306 1.500 2.600 39.000

Pascal Tricnont frederic luc tondeur




WARUM NUTZEN SIE

M6 GROUP INTERAKTIVES MARKETING?

Groupe MG ist eine Multimedia-Gruppe, die eine a

breite Palette von Programmen, Produkten und e
Dienstleistungen anbietet: Fernsehen, Radio, _ _
Werbung, Produktion und Akquisition von Daigg’;gteel::ggzum
Inhalten, Digital, E-Commerce, Kino, Musik, animieren
Events, etc. Durch gezielte Diversifikation und

innovative Angebote, wie die 2013 gestartete

digitale Plattform 6play, hat der Konzern 5
seine Aktivitaten sukzessive ausgebaut. Ihr —= H
Ziel: die Komplementaritat ihrer Programme

zu entwickeln, um den Erwartungen der Erhéhung der Anzahl
der Newsletter-
Abonnenten

verschiedenen Zielgruppen und den
neuen Konsummustern gerecht zu
werden.

s

Erhéhung der
Sichtbarkeit und
Viralitat

Q

Besucher binden,
indem sie zur Ruckkehr
ermutigt werden, durch Spal
und spannende Aktivitaten.



BEISPIEL WETTBEWERB
“GEWINNENSIE15 HAIERV6 TELEFONE"

M6 hat diesen Wettbewerb uber einen Zeitraum von
15 Wochen lanciert! Die Gruppe hatte fur jede Woche
unterschiedliche Fragen und begrenzte Teilnehmerzahlen
geplant, so dass jeder Teilnehmer nur einmal am Tag
spielen konnte. Die Teilnehmer mussten jede WWoche zum
Quiz zuruckkehren, um ihre Gewinnchancen auf Haier-
Handys zu erhdhen. M6 erstellt oft Kampagnen, die mehrere
Wochen andauern (mit unterschiedlichen Fragen fur jede
Woche oder mit neuen Fragen, die erst am Ende der Woche
aufgedeckt werden), um seine Nutzer zu ermutigen, zu
seinen Kanalen zuruckzukehren.

ROI

o @ & @

5.851 57.000 12.860 2.900
Anmeldungen Teilnahmen neue Profile Facebook-
zum Haier gesammelt Shares

Newsletter

ot tentez de gag
sphones Haier V

dant 15 semaines
5 les semaines
ker vos chances !

Civilité” (O Femme () Homme
Email*

Nom*

Prénom®

Adresse*

Code postal*

Ville®

Date de naissance® [¥mm/aaaa
Téléphone +33 (0)



WARUM NUTZEN SIE
EU RON Ews INTERAKTIVES MARKETING?

Seit Marz 2018 zahlt Euronews zu den }i{ [@
~ A

Kunden von Qualifio. Der internationale
Nachrichtensender bietet seinen Besuchern

und Werbetreibenden jetzt auch vermehrt Sichtbarkeit und Das digitale
interaktive und innovative digitale Inhalte. Viralitat erzeugen Publ!kum

: : : begeistern
Zu Beginn dieser Zusammenarbeit wurde
Qualifio technischer Partner der ersten
European Leadership Awards, die am =
22. Mai 2018 von Euronews und dem o=

European Business Summit (EBS) in




BEISPIEL ABSTIMMUNG
“EUROPEAN LEADERSHIP AWARDS 2018" *

EUROPEAN
LEADERSHIP

AWARDS

2018

Which of the following candidates best deserves the title ‘European leader of the year
for their recent achievements?

suld be someane who has managed to successfully gather and galvankse people behind
¥ ! Gan that thay §et the Hast our of
Ermmanuel Macron
May Lou McDanald
Fired QU M0rE
Sadig Khan
Eind out more
Angela Merkel
Find out more
Leo Varadkar
Find out more
Antonio Costa
Fined out more
Mardgrethe Vestager
Eingd gut mpre

Kersti Kaljulaid

ROI (IN NUR 2 WOCHEN)

BOCK YOUR SEATS MOW!

EUROPEAN

BUSINESS euronews.
SUMMIT

Uber 22.500 49% 301.004



EL PAIS

El Pais ist die fUuhrende spanische
Tageszeitung und gehort zur PRISA
Mediengruppe. Die Zeitung hat ihre digitale
Prasenz unter anderem mit ihrer neuen
Plattform “El Pais Video" verstarkt und ist
zur einflussreichsten Informationsquelle

iIm Internet fur Spanischsprachige
geworden. Um ihre Leser zu begeistern,
nutzt EL Pais interaktive Inhalte.

WARUM NUTZEN SIE
INTERAKTIVES MARKETING?

Q

Das Publikum
binden

[N
-0
-0
-0

Erhéhung der Anzahl
der angelegten
Konten

Content Creation

518

Begeistern Sie lhr
Publikum und steigern
Sie den Traffic auf der
Website



BEISPIEL QUIZ MIT DEM SAMMELN
VON “SAPIENS"-PUNKTEN

Um das Publikum zu binden, startete El Pais im Sommer ein
Quiz mit Sammel-Punkten. Jeden Tag konnen die Nutzer auf
die Facebook-Seite oder Website des Tages zuruckkehren und
ein Quiz spielen, um ihre Punktzahl zu erhohen. Fur jeden Tag
hatte El Pais verschiedene Fragen geplant. Die Tageszeitung
verwendete ein eigenes SSO (Authentifizierungssystem), so
dass die Benutzer nur ihre E-Mail-Adresse und ihr Passwort
eingeben mussten, um am Quiz teilzunehmen. Wenn die
Teilnehmer keinen RTL-Account hatten, mussten sie einen
solchen anlegen: eine gute Moglichkeit, die Anzahl der RTL-
Accounts zu erhohen.

:Qué escritor atesoraba ya el
Nobel de literaturay el
Cervantes cuando publico

Madera de Boj?

() Jorge Luis Borges
() Camilo José Cela

() Mario Vargas Llosa
() Gabriel Garcia Marquez

- Encuentra_.una.pista.aqui
@= E j

32.678 6.099 Stabilisierung derAnzahl derin der
Teilnahmen neue Profile Sommer-Nebensaison angelegten

gesammelt Konten, historisch gesehen im freien Fall

ROI




WEITERE BEISPIELE

UNSERER KUNDEN
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QUELLE PARISIENNE { Mw.'l

SOMMEILLE EN VOUS ? SANOMA CHRISTMAS PARTY,
! FREE CHRI 'REE!

FAITES LE TESTET GAGNEZ UN VERNIS A L'HUILE

w“&“&*& Regardez cette vidéo avec |le son

[T S e M i

Découvez nos talents
2018!

#NRJTalent

Vanessa Marcoux

Lla Place

L"Arc de
Triomphe La Tour Eiffel Vendéme

Votre repas préféré...

ol

il 18al
Un petit de]' Tom Joway LASMIDA Daniel Balavoine
Un goiter Un bawl café/croissa
o = . - - -
Vous vous déplacez... Inscrivez-vous dés maintenant ;
Rihanna
'au vendredi Ter
En wélc En bus

ELLE

HIT MUSIC ONLY I




LE FIGARO

# LE FIGARO-fr Act

LE FIGARO:-fr
0 tele.. IV & Q

En Direct Magazine Suivre Recherche

News Seéries |[ENELREE] ©O Vidéos Programmes TV Horoscope

B rame £

Etes-vous plutét Daredevil ou Daenerys Targaryen 2
Phil Dunphy ou Piper Chapman 2

Du 1¢ prix au 4*™ prix :

L'intégrale des 8 saisons
% Code postal
de la série Dr. House
en DVD B E-mail *

& Je souhaite recevoir la grille et la sélection des
programmes TV du jour
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Bekijk hier alle filmpjes en breng je stem uit! QUESUU" 1710

: Quel objet doit étre présent a bord de la

m m voiture en plus des 3 représentés sur la
Plus recent
photo ?
Daltonschool Sint-
Zolder De Waterlelie Jorisschool
= i
Het

LE SOIR b»e

CONCOL

Vrije
Basisschool 't Basisschool
Qoievaarsnest Viindertje Einstein

e

’ ' De kersentuin Barbaracollege Maria
Anatlle Conpire Sabing B

GVBS Sint

Des lunettes de réserve si le
conducteur porte des lunettes

a Pul: Un set de lampes de réserve

Un gilet fluo
Methodeschoo Basisschool N
| XCL Eigenwijs Lucerna Genk Un alcootest

LE SOIR




enfemenino

enfemenino .
- YT Y Y il

T Pregunta 1/7

¢Qué crees que piensan los demas cuando ven tu cocina por primera vez?

. T E T;' () Me suelen decir que es bonita y acogedora.
e e 1‘ 1 Siempre esta ordenada.

A | E m () iCreen que es muy original!
iy h'_m rﬁg

e il ke | () Procuro no ensefiar a mis invitados la cocina.

, ‘ SIGUIENTE PREGUNTA

|
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= wens Le Point

Palitique Irternational Fronomie Tech & Nel Culture Débals Stiences Sanié Sports Lifestyle Afnque Vidéos Abonnés

Tentez de gagner un séjour d'exception pour deux personnes
a |'lle Maurice avec Air Mauritius et dans le décor de réve de
I'ntel cing étoiles luxe Maradiva Villas Resort & Spa

A gagner :

/a Villas Resort & Spa _—
diR MauRITius

5 nuits en demi-pensian au Mara
7 hillets &/R avec la compagnie Air Mauritius & direction de File Maunce

Pour connaitre |es détails de loffre, randervous en bas de ia page ()
Avausde jeuer !

Pour participer, marc de renseigner le formulaire d-dessous

Genre Mansleur

lepoint.fr

LE SOIR ’ 18 4 Oazf —

Aclu  Spors Culture Economie Debats Blogs Images Vicloire Mag Le Sair+

ELECTION PRESIDENTIELLE
AMERICAINE 2016

olr participez a motre test.

ez lous nos articles

Vous étes plutdt Clinton

) EU

Vous étes plutft Trump

LE SOIR
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Win een Rode Duivels Fan Flight
beleving naar Rusland!
Inspireer de Rode Duivels op weg naar Rusland en kies welke

iconische momenten een plek verdienen aan boord
van Brussels Airlines’ Trident.

Brussels Airlines zal onze Rode Duivels inspireren op weg naar Rusland - aan boord
van het officiéle Rode Duivels-vliegtuig de Trident. Als lezer van HLN beslis jij exclusief
welke stukjes Belgische voetbalgeschiedenis vereeuwigd worden in het vliegtuig.

Stem uitgebracht? Dan maak je kans om zelf mee te vliegen naar Sotchi om onze Rode
Duivels aan te moedigen.

De foto's met de meeste stemmen uit elke van deze 5 categorién gaan mee aan boord:

; =g
De gouden jaren De huidige generatie



DAS SAGEN UNSERE KUNDEN

‘Unsere Kampagne war ein echter Erfolg, weil sie einen hohen Bindungsfaktor hat. AuBerdem haben
wir die Teilnahme nicht eingeschrankt, also sind die Zahlen ziemlich beeindruckend: es wurden tber
210.000 Spiele und 1.500 Gulli-Accounts in drei Wochen erstellt!”

— Virgine Proteau, stellvertretende Digitaldirektorin bei Gulli

"Wir mussten verschiedene Formate intuitiv einrichten Ronnen, um Entwicklungszeit zu sparen. In der
heutigen schnelllebigen Redaktionsumgebung ist das Rostbare Zeit, die wir uns nicht leisten Ronnen.”
— Andy Stevens, Redakteur Sonderprojekte bei De Standaard

‘Die Arbeit mit der Qualifio-Plattform fur dieses Projekt war einfach und gleichzeitig schnell und
kRostengunstig. Wir haben die Schnittstellen und Formulare ohne jedes Problem erstellen konnen und
die Nutzer laden ihre Videos massiv auf die daftr bestimmten Seiten hoch. Der Helpdesk von Qualifio

hilft uns bei Format- und Konvertierungsproblemen.”
— Marie-Paule Lemmens, Projektleiterin The Voice Belgium bei RTBF

“Wie in allen wichtigen Medien besteht auch bei Euronews eine der Herausforderungen darin,
Formate anzubieten, die der neuen Art und Weise entsprechen, in der unser Publirum Informationen
ronsumiert. Dies bedeutet, dass wir auf unseren digitalen Medien Interaktionen anbieten, die unseren
Besuchern durch verschiedene Arten interaktiver Formate, wie z. B. Umfragen, eine Stimme geben.
Qualifio wird uns dabei helfen, qualitativ hochwertige Informationen anzubieten und diese fur ein noch
zahlreicheres Publikrum gleichzeitig dynamischer, interaktiver und noch zuganglicher zu machen.”

— Youva Bouzidi, Head of Digital Products at Euronews




e qualifio

WAS IST QUALIFIO?

Qualifio ist die europadische Referenzplattform fur interaktives Marketing und Datenerhebung. Sie erméglicht
Medien, Marken und Agenturen die einfache Erstellung und Veréffentlichung interaktiver Inhalte auf Websites,
mobilen Anwendungen und sozialen Netzwerken. Quizze, Wettbewerbe, Umfragen, Personlichkeitstests,
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